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Attraktive Produkte - emotionale Inhalte

Medien.

DIE MEDIENGRUPPE STEGENWALLER -
ERFOLGREICHE MEDIEN SEIT UBER 25 JAHREN

Die Mediengruppe Stegenwaller ist ein modernes und fortschrittliches
Medienunternehmen mit Sitz im schonen Essener Stadtteil Werden.
Seit mehr als zwei Dekaden veréffentlichen wir Bestseller in den Bereichen
Food, Genuss, Frauenmagazinen, Yellow Press, Gewinnratsel, Sudokus
sowie Lifestyle und Wohnen.

Wir kreieren und kuratieren mitreiBende Produkte und Leistungen fir
Menschen - und das bedeutet fiir uns, dass unsere Leser und Kunden
immer im Mittelpunkt all unserer Aktivitaten stehen.

Mit bis zu 90 Publikationen kénnen wir jedes Jahr Giber 10 Millionen
Menschen in ganz Deutschland begeistern. Unsere Event-Agentur Lugana
Entertainment GmbH realisiert erfolgreich GroBveranstaltungen wie das
jahrliche ,SMAG Sundance Open-Air-Festivall‘.

Fir die Umsetzung der Themen beschéftigen wir rund 30 Redakteure,
Mediengestalter und Kaufleute. In all diesen Bereichen bilden wir auch aus.
Ferner kooperieren wir mit Druckereien, Grafikdesignern, Journalisten,
Veranstaltern und vielen weiteren kreativen Képfen in Deutschland und
Europa.

Die Mediengruppe Stegenwaller besteht aus der VGS Verlagsgruppe
Stegenwaller GmbH und der SEG Stegenwaller Entertainment Group
GmbH & Co. KG. Die VGS wurde 1997 von Verleger, Dirk Stegenwaller,
gegrindet. Hier entwickelte er die ersten Erfolgsmarken ,Ratsel Total”,
,Gute Laune“ und ,SMAG". Im Jahr 2004 entstand dann die SEG und
verlegt seitdem Zeitschriften in den Segmenten Food, Frauen und Wohnen.

Menschen.

Marken.

Leistungen:

Profitieren Sie
von unserem
Know How

Titelfoto: ©Shutterstock.com



INSIDE - DAS STARMAGAZIN

SEITENBLICKE

; [ : \ COWTASTIC |
: ’ d | @ MEGA-TREND

Instagram
und unserer

' Kannsieihre Ehe Homepage

‘nochretten?

Die heiBesten Storys, die coolsten Mode-, Food-, Reise-, Beauty- und Lifestyle-Trends - und das
natirlich IMMER mit Stargarantie: das ist die Welt von INSIDE, dem People-Magazin. INSIDE
berichtet jeden Monat frisch und aufregend vom Lifestyle nationaler und internationaler

| GRUSEL-GLAM
“l Die Trashstars
im Beautywahn!

Stars - hautnah, jung, in moderner Sprache und gerne auch mal ein bisschen frech.

ZIELGRUPPE: Frauen: 25-55 Jahre

DRUCKAUFLAGE: 70.988 (IVW 3. Quartal 2025) ,
COPYPREIS: 3,30¢€ e
ERSCHEINUNGSWEISE: monatlich VW

REICHWEITE: 288.223 (Verlagsangabe) 3. Quartal 2025




ANZEIGENFORMATE ALLE DRUCKDATEN

MIT 3MM

T AN!
2/1 Seite 1/1 Seite 1/2 Seite 1/3 Seite 1/4 Seite BESC H “:\‘ Tt ran
Beschni
(?Jk;\r(‘jeohise Passkreuze)
a a a a |
b
i b
a=Hochformat b = Querformat

FORMATE (B x H)

: : : : 1/4 Seite 1/4 Seite 1/4 Seite
2/1 Seite 1/1 Seite 1(/ ¢ ggge 1@3:59 1(/3 gfh'ge 1{%3:53 (Hoch/ (Normal/ (Quer/
1-spaltig) 2-spaltig) 4-spaltig)

210 x 275 100 x 275 210x 135 70 x 275 210 x 89 55 x 275 100 x 135 210 x 65

FORMAT (mm) 420 x 275

ANZEIGENPREISE

q 2/1 Seite : : :
2/1 Seite 1/1 Seite 1/1 Seite 1/1 Seite 1/2 Seite 1/3 Seite 1/4 Seite

(Innenteil) 2. U+isecift1Iea§)seite (Innenteil) (2. Umschlagseite) | (4. Umschlagseite)

PREISE 18.000€ 19.500€ 9.900€ 10.500 € 11.500 € 5.900€ 3.500€ 2.500€

Alle Preisangaben in Euro; die gesetzliche Mehrwertsteuer wird auf den Netto-Rechnungsbetrag aufgeschlagen. Fiir Anzeigen, die Werbung Dritter oder fiir Dritte enthalten, ist der Verlag berechtigt,
einen Verbundzuschlag von 30 % zu berechnen. Keine Platzierungszusage bei seitenanteiligen Anzeigen.

GEDRUCKTE AUFLAGE FARBPROFILE

INSIDE: 66.048 Expl.* Inhalt: PSO_LWC_Improved_eci
Umschlag: ISOcoated v2

*IVW gepriift

Alle Preisangaben in Euro; die gesetzliche Mehrwertsteuer wird auf den Netto-Rechnungsbetrag aufgeschlagen.

<
=

MEDIENGRUPPE
STEGENWALLER



ADVERTORIALS / NATIVE ADVERTISING

Das INSIDE Starnews-Team hat die Standleitung zu den Stars & Influencern. Nutzen Sie dies und setzen Sie Ihre Marke in diesem attraktiven
Umfeld ansprechend in Szene. Das exklusive Zusammenspiel aus glaubwiirdigen Print-Veroffentlichungen sowie authentischen Online-Artikeln
auf Instagram und der INSIDE Starnews-Homepage sorgt fiir eine herausragende Prasenz.

Sie legen die Kommunikationsmessage fest und unser Team prasentiert Ihnen eine Umsetzungsidee. Konzept und Umsetzung

1.000 IDEEN, -

kommen aus der Redaktion. Damit fligt sich Ihr Betrag optimal in die Berichterstattung ein. ABER W’E UMSET
ZEN?
Wir y y
n o0 .
o : : t erstiitzen sje gerne!
Ihre Vorteile fir Advertorials bei INSIDE Starnews: Einfach anryfe, o '
ej . er
o Steigerung der Brand Awareness Ine Mail senden an:
o Durch fachliche Texte kann sich die Marke als Experte platzieren JOhanneS Mert
o Wi . . : 020 Mann
Wird vom Leser nicht direkt als Werbung erkannt jmertma 1/24¢ 88-12¢

Hohere Aufnahmebereitschaft und Akzeptanz der Leser
Profitieren Sie von INSIDE Starnews als vertrauenswirdigem
Absender fiir lhre Werbebotschaft

nn@stegenwaller.de

Fiir Advertorials, sowie andere Formen der Kommunikation, erhalten Sie

von uns ein individuelles, auf lhre Bediirfnisse hin zugeschnittenes Angebot.

ADVERTORIALS KREATIONSKOSTEN
Advertorials werden zum glltigen Anzeigenpreis zzgl. Kreationskosten (inkl. Konzept, Text und Layout, exkl. Bildrechte und Fotoproduktionen)
berechnet und in den Jahresabschluss einbezogen. 1/3Seite:  500€

1/2 Seite:  750€
1/1 Seite: 1.000€

BEISPIEL-KOOPERATION CROSS MEDIA: 2/15eite: 1.500€
(inkl. Konzept, Text und Layout, exkl. Bildrechte und Fotoproduktionen)

o 1/4 Seite Print Advertorial N . . L .
Fiir Fotoproduktionen erstellen wir lhnen gerne ein individuelles Angebot. Advertorials

© Startseitennews auf INSIDE Starnews Homepage werden mit dem Wort ,ANZEIGE" gekennzeichnet. Kreationskosten sind nicht rabatt- und
o Instagram Feed-Beitrag (hervorgehoben durch extra Werbebudget) AE-fihig.

o Instagram Story (hervorgehoben durch extra Werbebudget) Bitte beachten Sie die Timings unter dem Punkt Termine. Timing fiir individuelle Fotoproduktion auf Anfrage.

WEITERE FORMATE AUF ANFRAGE.

Timing Advertorials: Buchungsschluss fiir Advertorials sowie Briefing, Bild- und Textmaterial:

3 WOCHEN VOR ANZEIGENSCHLUSS.




CONTENTMARKETING IN
SEINER SCHONSTEN FORM!

Unsere Advertorials sind nicht von der Stange, sondern
sind immer kreativ, zielgruppenaffin und attraktiv
umgesetzt.

Der Star ist Ihr Produkt - und mit Stars kennen wir uns
aus! Wir zeigen lhnen gerne auf, welche Moéglichkeiten
es fiir Ihr Produkt gibt.

Sprechen Sie uns an!

OHNE HEADER
UND RUCK-
SPRACHE.

Wir vernetzen alle Ka-
nale zu einer einheit-
lichen Kampagne, um
eine konsistente Mar-
kenbotschaft tiber alle
Kontaktpunkte hinweg
zu vermitteln.

SR My

es erhdiltlich. ‘3MachtdenLook

— komplett: Tunikazum

Whfer gy 9 Binden (6r.S-XL) for
fe g 3 128ur0,

P
e o
ey

ADVERTORIALS

2/1 Seite (Innenteil)

WOOLWORTH

BADEMODE-KOLLEKTION

In Zusammenarbeit mit der Firma Woolworth haben wir
eine eigene INSIDE-Bademode-Kollektion gelauncht und
sie mit einer Influencer-Kampagne beworben.

ANZEIGE

6 Frische Farben und verspielte Muster liegen voll
im Trend! Leichte Kleider mit Girtel, inverschiedenen
Ausfertigungen (Gr. 36-48) fur 15 Euro.
7Dieschimmernde Hose kombiniert Glanz und
Leichtigkeit —inGr. S—XL fur 12 Euro.

8Filr stilbewusste Strandliebhaber, der
One-Shoulder-Badeanzug fiir 15 Euro.

PRASENTIERT VON WOOLWORTH®

Abin den B
SOMMER

Wunderbare Leichtigkeit: Mit den
; 1Dieses Bikini-
s kommst du stylisch  gpargigtcinciie
n Tage! Die neue Hingucker (Gr. S-XL) fir
N . 8 Euro.
on mit Reality-Star 20Den Perfect-Match
ercchstdu mitder

tab sofortin allen passenden Biin-Hose
(6r.S-X0) fr  Euro,

9Dieluttige Hosevereint Komfort und Eleganz.
Diverse Varianten verfogbar (G AS-3L) b 10 Euo.

e

STYLISCHE
HANDWERKERIN

'WIR TRAFEN DIE BLONDINE MIT DEN
NIEDERLANDISCHEN WURZELN AM SET.
INSIDE: Was machst du, umin shape zu
bleiben? Sandra Janina: ich baue gerade
mein Haus um und neben der Arbeit auf der
Baustelle mache ich gerade viele Ubungen,
um nach meiner Knieoperation wieder fit
I y 2uwerden. Dein Lieblingsteil aus der
INSIDEX Woolworth Kollektion?
IN;'(/(L CITIA " Defitdwsite godene Hosel e
ERVIEW ist transparent und einfach perfekt fur
MIT REA 7y, den Sommer ~ besonders uber einem
STAR sanpe Bikini. Ich hatte sie mir gewtinscht,
- ANINA 2, } alsich bei ,Love Island" war, das ware

10-12Bequeme Schiappen unden dein

Sommer-Outftab:untrschieiche Ausff-
rungen (Gr. 36-4T)schan ab 3Euro.

130Die wichtigsten Dingehast curmit ieer

Umhangetascheimmer parat. Fur 10 Eurain
Schwarzund Beigeerhiltch

14 Geripptes Lurex-Tanktop st velseiigein-

ein Traum gewesen!” Gibt s Dinge auf J setzbar,erhaltichin GroBe S-3KL fur6 Euro.
die du bei deiner Eméhrung verzichtest? ™ |

| Gemse! Das st einfach nicht mein Ding, Und f \1

FischlIch habe Fische als Haustiere und des-
JJ 8 ‘
v 13

halbesse ich sie naturlich nicht." Wie bleibst
INSIDE 21

duinder Reality-Welt authentisch? ,Ich
schaue kaum Reality-TV und lasse mich nicht
beeinflussen. Mein privates Umfeld ist ein
anderes. Esist schade, dass viele Kolleginnen
durch Beauty-Eingriffe gleich aussehen — ich
selbst habe noch nie etwas machen lassen
und finde mich dadurch auffalliger. AuBerdem

4 Dieleichte Musselin-Bluse st velseitig einzusetzbar,

Inverschiedenen Farben erhaltlich (Gr. 34-48) fur 13 Euro.

5 Mix-and-Match: Die passende Musselin-Hose i dein
‘Sommer-Outfit, (Gr. 34-48) fur15 Euro,

mchteich, dass man erkennt, dassich zu
meiner Familie gehore (lacht)!”

Fotos: Woolworth

20 INSIDE




VALENTINSTAG

NATURLICHER
ANDscHMElC"'- ER

~u I

Die neue Hand-
creme ,Lovely Hands" von
THATS ME ORGANIC sorgt fur -
eine pure Verwshn-Kur und ist ein
praktisches Geschenk. Mit hochwertigen
Bio-Rohstoffen wie Aloe-Vera, Hyaluron,
Sheabutter, Meerfenchel-Extrakt und wert-
vollen Bio-Olen spendet sie intensive Feuchtigkeit
und schutzt vor duBeren Umwelteinflussen und
Witterung. Die Kombination zwischen hochmoleku-
larem und niedermolekularem Hyaluron sorgt fur
einen spirbaren Slow-Aging Effekt, speichert
die Feuchtigkeit in der Haut und hilft bei
Pigmentflecken und der Hautalterung!
Preis: 16,90€/75m|
wwwthatsme.organic

SPRUHHAFTER Q’ i
LUXUS

Das deutsche Parfumhaus LATELIERO
prasentiert seine erste Elixir-Kollekti-
on, die mit den Neuinterpretationen
von,The Queen* fur die Damen und
wLe Provocateur* fiir die Herren,
jedes Parfumherz hherschiagen
lasst. The Queen Elixir ist ein
Ausdruck von purer Eleganz und
duftet nach Honig, Himbeeren
und Kakao. Passend dazu
bettren die Aromen von Le
Provocateur Elixir, die ihre
unwiderstehliche Anzie-
hungskraft mit einer war-
‘men, verfihrerischen Basis
aus Tabak, Zedernholz und

‘Tonkabohne herbeirufen.
Gourmand-Noten von Ha~
selnuss und Cognac verleihen

eine sinnliche Tiefe. Preis: je 129€/50m| EdP
wwwlateliero.de

16 INSIDE

1/4 Seite (Innenteil)

ANZEIGE

ADVERTORIALS

oder heimische
viele Moglichk
Winterzaube

zum Weihnachtsmann
Ja, s gibt ihn wirklich! Nicht weit entfernt vom
finr nen Rovaniemi in Lappland wohnt der
Weihnachtsmann. In seinem gemtlichen Buro
mit Kamin begruBt er Besucher aus aller Welt
und natiirlich darf ein Erinnerungsfoto mit
ihm nicht fehlen  ein echtes Highlight fur
GroB und Klein. Wenn man schon

ohnt sich ein Besuch im S
nachtsdorfs. Doch Rovar

Jber Retierschittenfahrten bis hin . pL?
1nellen Schneemobil-Touren durck el

neiten Walder — hier ist fur jeder F.

1/4 Seite (Innenteil)

-REDAKTION
Paticakiatiowsii
teltdi otspots o
Winter-Lover o

Yy

al

DerVergnugungspark
Tivoliverwandelt sich

in Ddnemarks Hauptstadt!
Kopenhage die perfekte Wahl fu
einen Stadt egal ob mit Freur

Kkein Frostfinger in
durch di H\\r\ww\u
chlender und sich
diocanischen Leckerson wi/Eble
Kkiver (Gebick) und Glogg (Gluhwein)
hmecken lassen. Ein abs
ighlight ist die Kanaltou "
bertihmter zeiche
Kleinen Meerjungfrau und dem
beeindruckenden Opernhaus
vorbeifuihrt. Wenn die Sonne
untergeht und die Lichter
angehen, verwandelt sich
Kopenhagen in ein glitzern-
des Wintermérchen. A
schnapp dir deinen Liebling

menschen und nichts wie los zu
einem unvergesslichen Getaway in
der danischen Hauptstz

Die wunderschanen bunten Hauser in
Nyhav sind ein echtes Postkartenmotiv

flax allgiu Hotel
Die Vorweihnachtszeit kannwunder-
schnn .aber auch etwas. stressig sein.
g flaxallgau Hotelist der perfekte
b un.umd-mlhuhdmmknmmen
‘ ! llnddlewlMlcthth!dls
Oblrlllglulmﬂmham. Beim
regionalen Frahstiick und i inder Sauna
kann man die Seele baumeln lassen.
Wer dennoch Lust auf etwas Action
hat, findet duuk(wrderTuraHes
was das Winterherz begehrt!

www.dasflaxhotels.com

=51 g

INSIDE 37




ADVERTORIALS

BEAUTY-TRENDS

SCHMUCKSTUCKE

weece

‘The Queenvon L'ATELIERO
Prei: 95€/50m EGP Der Duft
Mitdem ONioi
Rabattcode der I<Onlgln
, MUTTERTAGIO in Duft, der jede Mama glucklch
konnt ihrauf macht, ist das aromatische Extrait de

PROFUMI ' 1) = Parfum The Queen von LATELIERD
Italenische Flssigseifen, [N ¢ Auf einer kraftigen Basis aus Himbeer-
jeca. Euro. ol = und Honignoten schweben

. . L frische Aromen spritziger
- e 1/1 Seite (Innenteil) sl
Jasmin und stBe
Orangenblaten, die

mit wertvollem San-
’ N ] delholz ine hinreiBende
3] * Liaison eingehen und
[— Y jede Mama zu einer
— i Konigin kitnen
ofleg 2UINARI e . = i
Model Dana (18) minund Maiglockchen. - e
- e Reinigungsmasie 3BADBAB. ited & e
mit Tﬂ;’ﬁ::ﬁfﬂ:_f‘m Toner, ca. 14 Euro, 4CARTHUSIA.} a Sanfte
= ekt Cream, ca. 23 Euro, onenbate enoe irlichkei
Reinigungsmaske, ca. 20 Euro. - Natur ichkeit
g Ll Liebevol fangen NATURE BLOSSOM
Produkte den einzigartigen Zauber der

Natur ein und verfuhren mit sanfter
Natorlichkeitin ganzich neuartiger
it Weise. Das NATURE BLOSSOM
der Gewrzpower von Melisse FLORAL MUSK vereint die sanfte Welt
. florale Eleganz it cleaner Frische. Das
straffende BEAUTY 8L COCOVANILLA
bietet angenchme Pflege it einem
sommerlchen Duft

MASKERADE

40 INSIDE

Irithlings-

1/4 Seite (Innenteil) Erwachen
CALINE steht fur franzbsische
Parfumkunst zum kleinen Preis. Der
neue Duft CALINE ELIXIR FLORAL
ist wie ein Rendezvous im Rosengar-
ten- elogant, blumig und frisch. Der
Klassiker CALINE TRES JOLIE vereint cll.;rgﬂ.{xm
die feminine Frische von Lavendel und
"‘;ngﬁ.m“ Mandarine mit der sinnlichen Eleganz P'ggm?éjf/
Preis 14956/50m EGP | vonOravgEnoiteundlasmn foka- | v CALINETRES JOLIE
NATURE BLOSSOM ohne, Moschus und Vanille runden Preis: 6.45€/
Beauty-0l den Duftcremig-warmab—ein ek,
Pres: 899 6/75ml Symbol grenzenloser Freiheit
N [ ] INSIDE 31




Beilagen sind verarbeitungsfertig angelie-
fete Produkte, die der Zeitschrift lose und
mit dergeschlossenen Seite zum Bund
beigelegt werden. Das Maximalgewicht
bedarf der Abstimmung. Warenprobe
und CDs auf Anfrage.

bis20g 65€

bis30g 70€

bis40g 75€

bis50g 80€

Héhere Gewichte auf Anfrage. Beilagen mit
aufgeklebten Elementen auf Anfrage.

Gesamtauflage oder Teilauflage moglich.
Mindestauflage: 30.000 Exemplare.

Mindermengenzuschlag: Bei Unterschrei-
tung der Mindestauflage fillt auf die Diffe-
renz ein Betragin H6he von EUR 10 €/ %o
an. Der Verlag behélt sich bei Teilbelegung
ein Schieberecht vor.

PREISANGABEN

Preise fiir je angefangene tausend Exemplare. Die Preise
fir Ad Specials kdnnen sich erhéhen, falls durch sie z. B.
die Verarbeitung erschwert wird. Verbund-Ad Specials
sind nach besonderer Vereinbarung moglich. Gewichtsab-
hangige Postgeblihren, die fiir die Belegung der Aboaufla-
ge anfallen, sind in diesen Preisen enthalten.

AUFLAGENABSTIMMUNG
Geringfligige Abweichungen von den vereinbarten Streuge-
bieten sind aus vertriebstechnischen Griinden méglich. Die

* Papier=150g/m2 (Postvorschrift)

Alle Preisangaben in Euro; die gesetzliche Mehrwertsteuer wird auf den Netto-Rechnungsbetrag aufgeschlagen.

Beikleber sind verarbeitungsfertig ange-
lieferte Produkte, die auf eine Trageran-
zeige aufgeklebt werden und durch den
Interessenten abgeldst werden kdnnen.

Postkarten* 45€
Booklet bis25g 50€
Warenprobe bis10g 60€

bis20g 70€

Andere Beikleber (z. B. Coupons, Doppel-
kammersachets) auf Anfrage.

Gesamtauflage oder Teilauflage moglich.
Mindestauflage: Inland Gesamt.
Mindermengenzuschlag: Bei Unterschrei-
tung der Mindestauflage fallt auf die
Differenz ein Betrag in Héhe von EUR
10 € / %o an. Der Verlag behilt sich bei
Teilbelegung ein Schieberecht vor. Trage-
ranzeige: mindestens 1/1 Seite in der
Gesamtauflage (Berechnung It. Preisliste).

zu belegenden Auflagen unterliegen Schwankungen, des-
halb muss die tatsachlich bendtigte Menge bei Auftragser-
teilung abgestimmt werden. Unterschiedliche Versionen in
einer Ausgabe nur auf Anfrage.

TECHNIK UND ANLIEFERUNG
Verbindliche technische Angaben, Informationen zu Termi-
nen, Mustern, sowie zur Anlieferun erhalten Sie beim Verlag.

STEGENWALLER

Beihefter sind fest in eine Zeitschrift
integrierte Drucksachen/Prospekte
eines Werbende Sie kénnen verarbei-
tungsfertig vom Auftraggeber angelie-
fert oder auf Anfrage durch uns herge-
stellt werden.

4 Seiten 60€

8 Seiten 65€

12 Seiten 70€

16 Seiten 75€

Héhere Volumen auf Anfrage.

Beihefter mit aufgeklebten Elementen
auf Anfrage.

Gesamtauflage oder Teilauflage moglich.
Mindestauflage: Inland Gesamt. Minder-
mengenzuschlag: Bei Unterschreitung der
Mindestauflage fallt auf die Differenz ein
Betrag in Hohe von EUR 10 €/ %o an. Der
Verlag behilt sich bei Teilbelegung ein
Schieberecht vor.

DRUCKSERVICE
Auf Wunsch tibernimmt
der Verlag auch die
Produktion des
AdSpecials.

Preise auf Anfrage.

ufen oder




ANZEIGENSCHLUSS
AUSGABE EVT (1. VERKAUFSTAG) KALENDERWOCHE RUCKTRITTSTERMIN DRUCKUNTERLAGENSCHLUSS

1 INSIDE ERSCHEINUNGSTERMINE 2026

01/26 11.Dez. 2025 31. Okt. 2025 14.Nov. 2025
02/26 08. Jan. 2026 2 20. Nov. 2025 04. Dez. 2025
03/26 12.Feb. 2026 7 02.Jan. 2026 16.Jan. 2026
04/26 12.Mar. 2026 11 30.Jan. 2026 13. Feb. 2026
05/26 09. Apr. 2026 15 25.Feb. 2026 11.Mér. 2026
06/26 13. Mai. 2026 20 02. Apr. 2026 16. Apr. 2026
07/26 11. Jun. 2026 24 30. Apr. 2026 13. Mai. 2026
08/26 09. Jul. 2026 28 28.Mai. 2026 11.Jun. 2026
09/26 13. Aug. 2026 33 03.Jul. 2026 17.Jul. 2026
10/26 10. Sep. 2026 37 31.Jul. 2026 14. Aug. 2026
11/26 08. Okt. 2026 41 27.Aug. 2026 10. Sep. 2026
12/26 12. Nov. 2026 46 30. Sep. 2026 14. Okt. 2026
01/27 10. Dez. 2026 50 30. Okt. 2026 13.Nov. 2026
02/27 14. Jan. 2027 2 25.Nov. 2026 09. Dez. 2026
TIMING ADVERTORIALS

Buchungsschluss flir Advertorials sowie Briefing, Bild- und Textmaterial: 3 WOCHEN VOR ANZEIGENSCHLUSS.
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TECHNISCHE DATEN & ANSPRECHPARTNER

INSIDE

Reproformat Anschnitt:
1/1 Seite, 210 x 275 mm
zzgl. 3 mm Beschnitt

Druckprofile:

Fur alle Heft-Innenseiten wird
folgendes Farbprofil verwendet:
PSO_LWC_Improved_eci

Umschlag INSIDE: ISOcoated v2
Anlieferung per Druck-PDF ohne Passermarken

Chefredaktion:
Britta Matten
b.matten@stegenwaller.de

Stellv. Chefredaktion:
Nadine Weinands
n.weinands@stegenwaller.de

Die Mediengruppe Stegenwaller
ist eine libergeordnete Bezeichnung
fiir die Firmen Verlagsgruppe

Stegenwaller GmbH und SEG Stegenwaller
Entertainment Group GmbH & Co. KG

Produktionsleitung:
Desiree Bartoschak
d.bartoschak@stegenwaller.de

Druckunterlagen:

Der Produktionsprozess ist in CMYK

auf Basis des europaischen ISOcoated-
Standards aufgebaut. Senden Sie uns ein
druckfihiges PDF mit mindestens 300 dpi,
zzgl. 3 mm Beschnittzugabe an den AuRRen-
kanten und mit eingebetteten Schriften
sowie ein hochaufgelstes Kontroll-JPG.
Profile unter www.eci.org. Die Daten
Ubermitteln Sie uns bitte per E-Mail.

Anzeigenleitung:

Johannes Mertmann
j.mertmann@stegenwaller.de
Telefon: 0201/2 46 88-126
Fax: 0201/2 46 88-140

Anzeigen:

Sandra Grabolus

Telefon: 0201/2 46 88-444
s.grabolus@stegenwaller.de

Anzeigen:

B&R MedienService GmbH
Martin Wetzel
martin.wetzel@brmedien.de
Telefon: 02241/17 74-14
Fax: 02241/17 74-20

VERLAGSANGABEN

VERLAGSANSCHRIFT:
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1.Die nachfolgenden AGB gelten flr alle Anzeigenauftrage
gegenlber der Mediengruppe Stegenwaller, mithin der
VGS Verlagsgruppe Stegenwaller GmbH und der SEG
Stegenwaller Entertainment Group GmbH & Co. KG.

2.,Anzeigenauftrag”im Sinn der nachfolgenden allgemeinen
Geschéftsbedingungenist der Vertrag Uber die Veroffent-
lichung einer oder mehrerer Anzeigen eines Werbungtrei-
benden oder sonstigen Inserenten in einer Druckschrift
zum Zweck der Verbreitung. Der Auftrag kannin Textform
erteilt werden und wird durch eine Auftragsbestatigung des
Verlages angenommen. Der Verlag behilt sich die Annahme
entsprechend der Verfigbarkeit und internen Planung vor.

3. Mit Erteilung eines Anzeigenauftrages akzeptiert der Kun-
de die Angaben innerhalb der jeweils bei Buchung eines
Anzeigenauftrages gliltigen Mediadaten, insbesondere

- aber nicht darauf beschrankt - die technischen Daten,
Kontaktdaten und Herausgeberdaten, Termine, Fristen,
EVTs und sonstigen Angaben.

4. Anzeigen sind im Zweifel zur Veroffentlichung innerhalb
eines Jahres nach Vertragsabschluss abzurufen. Ist im
Rahmen eines Abschlusses recht zum Abruf einzelner
Anzeigen eingeraumt, so ist der Auftrag innerhalb eines
Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln,
soferndie erste Anzeige innerhalb derin Satz 1 genannten
Frist abgerufen und veroffentlicht wird. Bei Abschlissen ist
der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten
bzw. der in Satz 1 genannten Frist auch tber die im Auf-
trag genannte Anzeigenmenge hinaus weitere Anzeigen
abzurufen.

5.Fur die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und
einwandfreier Druckunterlagen (gemaR Vorgaben in den
Mediadaten) oder der Beilagen ist der Auftraggeber ver-
antwortlich. Die Lieferung hat spatestens bis zum in den
Mediadaten genannten ,DU-Termin“ zu erfolgen, kannund
sollte jedoch auch eher erfolgen. Fiir erkennbar ungeeignete
oder beschadigte Druckunterlagen fordert der Verlag
unverzlglich Ersatz an. Der Verlag gewahrleistet die fir
den belegten Titel Gbliche Druckqualitat im Rahmen der
durch die Druckunterlagen gegebenen Maglichkeiten.

6. Auftrage fir Anzeigen und Fremdbeilagen, die erklarterma-
3en ausschlieBlich in bestimmten Nummern, bestimmten
Ausgaben oder an bestimmten Platzen der Druckschrift
verdffentlicht werden sollen, missen so rechtzeitig beim
Verlag eingehen, dass dem Auftraggeber noch vor Anzei-
genschluss mitgeteilt werden kann, wenn der Auftrag auf
diese Weise nicht auszufihren ist. Rubrizierte Anzeigen
werden in der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass
dies der ausdricklichen Vereinbarung bedarf.

7. Fur verspéatet angelieferte Anzeigen und Druckunterlagen ist
der Verlagberechtigt, die Anzeige auf eine spétere Ausgabe
zuverschieben. Ist dies vom Auftraggeber nicht gewiinscht,
wird der Auftraggeber dies unverziglich mitteilen. Es gelten
die in diesen AGB niedergelegten Stornoregelungen.

8. Kooperationen dirfen Uber Kulturveranstaltungen einge-
bucht werden.

9. Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei
Seiten anden Text und nicht an andere Anzeigen angrenzen.
Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung
nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden als solche vom
Verlag mit dem Wort ,Anzeige" deutlich kenntlich gemacht.

10. Unabhangig von einer Prifung einer Anzeige durch den
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Verlagim Einzelfall ist der Auftraggeber vollumféanglich fir
den Inhalt und die Gestaltung der Anzeige, insbesondere
die rechtliche Zulassigkeit und das Nichtbestehen von
Rechten Dritter verantwortlich. Der Auftraggeber Giber-
tragt alle erforderlichen Nutzungsrechte zum Abdruck
der Anzeige, eingeschlossen notwendige Markenrechte,
fur die Auftragsdurchftihrung an den Verlag. Der Auf-
traggeber stellt den Verlag auf erstes Anfordernvon allen
Ansprtchen Dritter wegen einer unzuldssigen Anzeige
oder in sonstiger Weise verletzten Rechten Dritter frei.
Eingeschlossen sind eigene Anwaltskosten des Verlages,
Kosten eines gegnerischen Rechtsanwaltes sowie Kosten
fur Vernichtung, Umsatzverlust 0.4., wenn die Ausgabe
nicht wie geplant erscheinen oder zurtickgerufen werden
muss.

. Der Verlag behélt sich vor, Anzeigenauftrage - auch einzel-
ne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses - und Beilagen-
auftrage wegen des Inhalts, der Herkunft oder der techni-
schen Form nach einheitlichen, sachlich gerechtfertigten
Grundsatzen des Verlages abzulehnen, wenn deren Inhalt
gegen Gesetze oder behordliche Bestimmungen verstoft
oder deren Verdéffentlichung fir den Verlag unzumutbar
ist. Beilagenauftrage sind fir den Verlag erst nach Vorlage
eines Musters der Beilage und derer Billigung bindend.
Beilagen, die durch Format oder Aufmachung beim Leser
den Eindruck eines Bestandteils der Zeitung oder Zeit-
schrift erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, werden
nicht angenommen. Die Ablehnung eines Auftrages wird
dem Auftraggeber unverziglich mitgeteilt. Ziffer 15 gilt
entsprechend mit der MaRgabe, dass der Verlag berechtigt
ist, die Stornierung aus den genannten Griinden durchzu-
flhrenund der Auftraggeber zur Zahlung indem in Ziffer
15 geregelten Mal3 verpflichtet ist.

2. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem,
unrichtigem oder unvollstandigem Abdruck der Anzeige
Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine einwandfreie
Ersatzanzeige, aber nurindem Ausmal3, in dem der Zweck
der Anzeige beeintrachtigt wurde und nicht indem Fall, dass
der Auftraggeber selbst den Abdruckin dieser Form zu ver-
antworten hat. Lasst der Verlag eine ihm hierfur gestellte
angemessene Frist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige
erneut nicht einwandfrei, so hat der Auftraggeber ein Recht
auf Zahlungsminderung oder Rickgéangigmachung des
Auftrages. Schadensersatzanspriiche aus Unmoglichkeit
der Leistung und Verzug sind beschréankt auf Ersatz des
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vorhersehbaren Schadens und auf das fir die betreffende
Anzeige oder Beilage zu zahlende Entgelt. Eine Haftung
des Verlages fiir Schaden wegen des Fehlens zugesicherter
Eigenschaften bleibt unberthrt. Reklamationen muissen -
aul3er bei nicht offensichtlichen Mangeln - innerhalb von
zwei Wochen nach Eingang der Rechnung und Belege
geltend gemacht werden.

Der Verlagist berechtigt, Veroffentlichungen von einzelnen
Ausgaben zu verschieben. Eine Verschiebung um bis zu 2
Wochen gilt dabei noch nicht als Anderung des Auftrages.
Etwaige Fristen verschieben sich jedoch auch fir den
Auftraggeber um die entsprechende Zeit. Im Falle der Ver-
schiebung eines Erscheinungstermins durch den Auftrag-
nehmer um mehr als 2 Wochen hat der Auftraggeber das
Recht, in einer Frist von 2 Wochen nach Bekanntgabe der
Verschiebung, die Beauftragung kostenfrei zu stornieren.
Andernfalls wird der Verlag die Buchung des Auftraggebers
fr das neue Veroffentlichungsdatum fest einplanen.

Die Stornierung eines Auftrages ist nur bis zum Datum
des Anzeigenschlusses moglich. Die Stornierung l6st eine
Bearbeitungsgebiihr in Héhe von 25 % des urspriingli-
chen Auftrages aus. Fir eine Stornierung, die weniger als
7 Tage vor dem Anzeigenschluss erfolgt, ist der Verlag
berechtigt Stornokosten in Hohe von 25 % als pauschalen
Schadenersatz zu verlangen. Dem Auftraggeber bleibt
der Nachweis gestattet, dass der Schaden und Aufwand
des Verlages geringer ausfallt. Fir eine Stornierung nach
dem Anzeigenschluss fallen 100 % Stornierungskosten
an. Der Auftraggeber hat in diesem Fall daher weiterhin
das Recht, Inhalte zu liefern und die Verdéffentlichung zu
verlangen, soweit bis zum DU-Termin erfolgt. Erfolgt dies
nicht innerhalb der vorgegebenen Fristen, ist der Verlag
nicht zur Veroffentlichung eines Inhaltes des Auftragge-
bers verpflichtet. Mochte der Auftraggeber den Auftrag
stornieren, so hat er dem Auftragnehmer dies per E-Mail,
Brief oder Telefax zu erklaren.

Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erfllt, die der
Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber,
unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Un-
terschied zwischen dem gewahrten und dem der tatsach-
lichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zu
erstatten. Die Erstattung entfallt, wenn die Nichterftllung
auf héherer Gewalt im Risikobereich des Verlages beruht.
Probeabzlige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch ge-
liefert. Der Auftraggeber tragt die Verantwortung fr die
Richtigkeit der zurlickgesandten Probeabziige. Der Verlag
berucksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb
der bei der Ubersendung des Probeabzuges gesetzten
Frist - insbesondere bis zum DU-Termin - mitgeteilt werden.
Sind keine besonderen GroRenvorschriften gegeben, so
wird die nach Art der Anzeige Ubliche, tatséachliche Ab-
druckhoéhe der Berechnung zugrunde gelegt.

Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird
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die Rechnung sofort, méglichst aber 14 Tage nach Ver-
offentlichung der Anzeige Ubersandt. Die Rechnung ist
innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen, vom Empfang
der Rechnung an laufenden Frist zu bezahlen, sofern nicht
im einzelnen Fall eine andere Zahlungsfrist oder Voraus-
zahlung vereinbart ist. Etwaige Nachldsse fir vorzeitige

Zahlungen werden nach der Preisliste gewéhrt.

Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen sowie

die Einziehungskosten berechnet. Der Verlag kann bei

Zahlungsverzug die weitere Ausfihrung des laufenden

Auftrages bis zur Bezahlung zurtckstellen und fur die

restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Verschiebt
sich hierdurch wegen Uberschreitung des DU-Termins der
mogliche Verdoffentlichungstermin einer Anzeige, soist der
Verlag berechtigt, die Verdffentlichung in einer spateren

Ausgabe vorzunehmen. Bei Vorliegen begriindeter Zweifel

ander Zahlungsfahigkeit des Auftraggebersist der Verlag
berechtigt, auch wahrend der Laufzeit eines Anzeigenab-
schlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Rick-
sicht auf ein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel von

der Vorauszahlung des Betrages und von dem Ausgleich

offenstehender Rechnungsbetrége abhédngig zu machen.

20.Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen

Anzeigenbeleg. Je nach Art und Umfang des Anzeigen-
auftrages werden Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder
vollstandige Belegnummern geliefert. Kann ein Beleg
nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine
rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlages tber die
Veroffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

21.Kosten fur die Anfertigung bestellter Filme, Druckstocke,

Matern, digitaler Druckvorlagen und Zeichnungen sowie
far vom Auftraggeber gewlinschte oder zu vertretende
Anderungen urspriinglich vereinbarter Ausfiihrungen hat
der Auftraggeber zu tragen.

22.Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss

Uiber mehrere Anzeigen ein Anspruch auf Preisminderung
hergeleitet werden, wenn im Gesamtdurchschnitt des
mit der ersten Anzeige beginnenden Insertionsjahres die
in der Preisliste oder auf andere Weise genannte durch-
schnittliche Auflage des vergangenen Kalenderjahres
unterschritten wird. Eine Auflagenminderung ist nur dann
ein zur Preisminderung berechtigter Mangel, wenn sie mehr
als 20 v.H. betragt. Dartber hinaus sind bei Abschlissen
Preisminderungsanspriiche ausgeschlossen, wenn der
Verlag dem Auftraggeber von dem Absinken der Auflage
so rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor Er-
scheinen der Anzeige vom Vertrag zuricktreten konnte.

23.Druckvorlagen werden nur auf besondere Anforderung

an den Auftraggeber zurtickgesandt. Die Pflicht zur Auf-
bewahrung endet drei Monate nach Ablauf des Auftrages.

24 Erfillungsort und Gerichtsstand fir beide Teile ist Essen.
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Leitung: Johannes Mertmann
Telefon: 0201/2 46 88-126
..... Fax:0201/2 46 88-140
j.mertmann@stegenwaller.de
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Sandra Grabolus

Telefon: 0201/2 46 88-444
s.grabolus@stegenwaller.de
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