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Leistungen:
Profitieren Sie

von unserem

Attraktive Produkte - emotionale Inhalte

Menschen.
Medien.
Marken.

DIE MEDIENGRUPPE STEGENWALLER -
ERFOLGREICHE MEDIEN SEIT UBER 25 JAHREN

Die Mediengruppe Stegenwaller ist ein modernes und fortschrittliches
Medienunternehmen mit Sitz im schénen Essener Stadtteil Werden. Seit
mehr als zwei Dekaden veroéffentlichen wir Bestseller in den Bereichen
Food, Genuss, Frauenmagazinen, Yellow Press, Gewinnratsel, Sudokus
sowie Lifestyle und Wohnen.

Wir kreieren und kuratieren mitreiBende Produkte und Leistungen fr
Menschen - und das bedeutet fiir uns, dass unsere Leser und Kunden
immer im Mittelpunkt all unserer Aktivitaten stehen.

Mit bis zu 90 Publikationen kénnen wir jedes Jahr Giber 10 Millionen
Menschen in ganz Deutschland begeistern. Unsere Event-Agentur Lugana
Entertainment GmbH realisiert erfolgreich GroBveranstaltungen wie das
jahrliche ,SMAG Sundance Open-Air-Festival*.

Fir die Umsetzung der Themen beschéftigen wir rund 30 Redakteure,
Mediengestalter und Kaufleute. In all diesen Bereichen bilden wir auch aus.
Ferner kooperieren wir mit Druckereien, Grafikdesignern, Journalisten,
Veranstaltern und vielen weiteren kreativen Képfen in Deutschland und
Europa.

Die Mediengruppe Stegenwaller besteht aus der VGS Verlagsgruppe
Stegenwaller GmbH und der SEG Stegenwaller Entertainment Group
GmbH & Co. KG. Die VGS wurde 1997 von Verleger, Dirk Stegenwaller,
gegrindet. Hier entwickelte er die ersten Erfolgsmarken ,Ratsel Total”,
,Gute Laune“ und ,SMAG". Im Jahr 2004 entstand dann die SEG und
verlegt seitdem Zeitschriften in den Segmenten Food, Frauen und Wohnen.

Know How

Titelfoto: ©Shutterstock.com
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TOLLE MAGAZINE FUR BESSERESSER!

Die Foodabteilung der Mediengruppe Stegenwaller hat in den letzten
Jahrenimmer wieder neue, attraktive Foodmagazine (weiter-) entwickelt,
die auch dem kritischen Kennerblick einer anspruchsvollen, kaufkraftigen
und vor allem haushaltsfiihrenden Zielgruppe standhalten kénnen.

Mit Magazinen wie GRILL GUT!, LECKER KOCHEN & BACKEN und DIE
GROSSE ADVENTSBACKEREI, ist der Verlag im Foodsegment sehr gut
aufgestellt.

Alle Zeitschriften aus dem Hause Stegenwaller sind stets kreativ,
qualitativ hochwertig und nah an der Leserin und am Leser. Sie sind
konzeptionell breit gefdchert und doch als Einzelmedien sehr genau
auf ertragreiche Sinus-Milieus zugeschnitten. Somit reprasentieren

sie den attraktivsten Querschnitt der deutschsprachigen

Mittelschicht. Mit unseren Magazinen liefern Sie

Mit Gber
20 Jahren
Food-

lhrer treuen Kauferschaft neue Inspiration und

Erfahrung

erstellt

zeigen lhren potentiellen Neukunden, welche kreativen Variationen
man mit lhren Markenprodukten erschaffen kann. Wir helfen Ihnen, lhr
Produktin Ihrer Zielgruppe erfolgreich zu platzieren. Direkt, ehrlich und
individuell gestaltet, auf Ihr Produkt und die Zielgruppe abgestimmt,
suchen wir mit Ihnen gemeinsam den fir Sie besten Werbeweg. Denn
nur so erreichen wir eine starke Werbewirkung. Neben dem klassischen
Anzeigengeschift bieten wir Ihnen zudem Kooperationsméglichkeiten in
Form von Gewinnspielen, Advertorials, Beilagen, Booklets und vielem
mehr. Auf den folgenden Seiten finden Sie nitzliche Infos zu unseren
Medien sowie anschauliche Beispiele aus erfolgreicher Anzeigen-
kooperation mit zufriedenen Kunden.

Kommunikation mit Vision - das ist unsere Starke.

Wir freuen uns auf eine kreative Zusammenarbeit!

Ihr Anzeigenteam der Mediengruppe Stegenwaller

Wir sind dort,
wo lhre Zielgruppe ist.

Direkt am
Point of Sale!

KONTAKT ANZEIGENTEAM
Leitung: Johannes Mertmann
Telefon: 0201/2 46 88-126
Fax:0201/2 46 88-140
j.mertmann@stegenwaller.de



LECKER KOCHEN & BACKEN
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LECKER KOCHEN & BACKEN ist Iangst ein Zeitschriften-Klassiker im Foodmagazin-

SEITENBLICKE

Regal. Die Zeitschrift serviert ihrer meist weiblichen Leserschaft mittleren Alters
alle zwei Monate leckere, saisonale, alltagsnahe und glinstige Gerichte, mit Geling-
Garantie! Lecker Kochen & Backen gehért zur Top 10 der bestverkaufensten

Foodmagazine im Einzelverkauf.

Das Beste

zum Sammeln

ZIELGRUPPE: Frauen ab Mitte 30
COPYPREIS: 1,69 €
ERSCHEINUNGSWEISE: 6 xim Jahr
REICHWEITE: 170.500*

*Verlagsangabe
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DAS SIND DIE
TRENDS 2025

* Das Beste vom American Barbecue
* Saitige Klassiker i
« Unterwegs mit dem Grill ) |
* Geniale Burger .

n “’—]T”—’ D ;
i Y Y="r1r-

GRILL GUT! ist das erfolgreichste Grill-Rezept-Magazin Deutschlands. Mit
seinem stylischen, quadratischen Format spricht es eine junge und anspruchsvolle
Zielgruppe an. GRILL GUT! ist randvoll mit tollen Rezepten, appetilichen Food-
Bildern, kreativen Expertentipps, Equipement-News und mit allen Informationen,
die man fir einen gelungenen Grillabend mit Freunden braucht.

ZIELGRUPPE: Frauen und Manner ab Anfang 30
COPYPREIS: 6,50€

ERSCHEINUNGSWEISE: jahrlich

REICHWEITE: 375.700*

*Verlagsangabe

SEITENBLICKE

Die Must-Grills
der Saison 2024

popchen.

Zarte Fleischstiicke
vom heiBen Rost

fen Elektrogrills

Vegan grillen
ist richtig lecker

SiiBe Ideen
fiir Grill-F;
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Zutaten fiir 4 Porsonen
20g flissiger Honig.

Gemischter Beeren-Spinat-Salat

verteilen, im Ofen ca. 10 Minuten
ken. Nissso auf einem weiteren

Salz
3 Handvoll Baby-Spinat
300g Fota

150g rote Johannisbeeren
250 Erdbeeren

cken tupfen. Johannisbeeren von
i

1EL Zitronensaft
weiBler Balsamicoessig
1TL Honlg
schwarzor Ploffer
3EL Olivensl, 2EL

dor
langs vierteln. Zitronensaft, Essig,

nd beide Ole
verquirlen, das Dressing abschmo

Basilikum zum Garnioren

«hitzo vorheizen. Honig in
Kasserolle erwarmon. Pokannasse
und 2 Prisen Salz zufdgen, alles gut
vermengen. Ein Bloch mit Backpa:
pier belegen, die Nasse darauf

Backolen aul 200°C Ober/Unter-

toppen.
Salat mit Dressing betraufeln, mit
Basilikum garnieren.

Zubereitungszeit
ca.95 Minuton

Mit dem Design
Fleischwolf FW 2500

Mehr Infos auf www.caso-design.de

Das Gute leben mil
wrolsar Kies

| FUR SIE ENTDECKT

LEISTUNG UND NEUEM DESIGN

Daheim und unterwegs grillen wie die Profis

in Upgrade
ich und der exklusive

. ein erweiterter

120°C bis zu370°C far perfeki i
Bauweise, einfachen Reinigung und smarten Steuerung ist die neue Q-Linie der

HeiBe Barb

Leicht scharf, i i

Buffalo Style Sauce von Tabasco das Feuer in Chicken Wings, Burger oder Dips auf
ein neves Geschmacks-Level. Darf es noch etwas hotter

Bl scin? Dann her mit der Chipotle Sauce, in der natilich

| geraucherte mexikanische Chilis ihr Feuer entzinden.
Chipole Sanuce 2,89 € im Hando, Bulfalo Sauce 379 €
oder unter wwwtabascode

-Hits fiir scharfe

Limo-Liebe in Pink
Henlich fruchtig, mit einer feinen
Bittemote vertreibt Pink Grapefruit,
die neuo leichte Limo von hella, die
Langeweile aus der Trinkroutine.
Mit 6% Fruchtgehalt und 30% weni-
ger Zucker als herkémmliche Limos
verspricht sie pure Exfrischung.
Ab 095 € im Handel.

88 GmuLcunt

Grillen mit
Schweizer Kase

Uhwmews Lisbiigs- Kowscrien La Groyers ACF Schwstss Dnes
i ACRP oo Appmesetion§ moctn aach tach cf dem beifen
Bt bar e — it ey s

Toppen, dippen,

spreaden - yeah!
Feine Raucharomen treffen auf fruchtige
Bime - wenn das kein auBergewdhnliches
Geschmacks-Match ist. Die neue Burger Sauce
White Barbecue” kitzelt den Gaumen mit
dezenten Pleffernoten und cremigem Sauer-
rahm. Nicht nu far Burger wie dem Smashed
Burger mit Selleriestroh auf Seite 87 eine
Kionung, auch Gemse, Geflagel
und Pommes bekommen damit
einen nouen Touch. Von

aben ejn hohes
AktiVierungs_
Potentig)

ENNO
‘miheloses Schneiden von Obst, Gemise, Fleisch,

Waitere Informationen unter: wwiw.gofu.com

i 18
langer Klinge far 159,95 € und einem groBien Schaeidbrett mit Saftrille fir
5995 €. Wert dos Sets: ca. 200€




Grill- Gut-Kollege Johannes
Grillester. Dieses Mal nimmt

Urbanes Grillen or den Elektro-Grill SEVO von

in Mint.Green Der Tesla unter den Elektrogrills

Wie Tosla bel den E-Autos kann man  sehr kurzer Zeit haben wir eine per
kan § Severin durchaus als Trendsatorim  fokto Rostung wéihrend dor Spargel
o1 Wolber,der ange Zeit e 3 Bereich hochwertiger Elekiro-Grills — schonend gegrilt wird
Inbogrit for kugelrunde Holzko bozeichnen. Mit dom SEVO hat So-  Toll
Herstell

GRILL-TEST

Kampf gegen die hiesige Dominanz
ke

und verbindetsich per QR Code mit dem
Gerat. Toll ist das Display, auf dem man

o iy e allos anlor !
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“BE MEUEM Gn LL“ Griddle, Grill und Pizzaofen in einem -
hier werden Grillertréume geweckt

3 Helfer fiir top Ergebnisse

GEWINNE

Ob zum Zerlogn grofr Flisch-
und Fischstucke oder als

Brisketmesser. Das BBQ Wie wéire es mit einem smarten Gewinn eines
e DOR aus de Se- genialen Grill-Helfers? Dann machen Sie mit!
vio VIVUM ist spozioll ? !
Bt Gl onckl, Dige-

Char-Broil

MIT INM

Hand. Und die eisgehartete Klinge sorgt for lange
Schnitthaligkeit. Die Messer sind also extrem
scharfund bereit fir ihren Einsatz!

Grillon mit Freunden, und jeder méchte otwas anderes?
Kein Problem mit dem Versa-Tile. Dank dr neueston BBQ-
il d

UNGENIERT

Kennen unterschiedliche Gerichte zuberoitet werden: egal ob
Burger, oder sin saftiges Steak.

+Das pate: t seinem patentierten 3-in-1Tile-Cooking-System ist der Versa-Tile sowoh
Cooking-System erméglicht dio
Kombination unterschisdlicher
d Kochstilo dank oinfach austausch
ist somit ideal fux groBes Grillgut. Durch

o orer Gt
v Lange en Abcn e oAb s il - Dl bl beshan e s i e G B et v
‘perfekt um sich nicht zu verbrennen. - keramikbeschichtetem Stabl fir unterschiedlichen Zonen zubereiten kan
. o . ina vergribrie Griliche
i Mossr s dos Glngs Frisch gezapftes Lieblingsbier ] « Der Gttt usemler rdnung muss sein
i Gomammomertvon 15€ e Goodis g o0 i FOSRTRARRESN D....cch. 1k bicton zudom Pl 0 ilzange,
i woih asyhbos i zuhause geniefien sirefen ot teck und Gemilse.
Fonmmors . DICK Messer 5 e Temperatuen von 4 e e
i M, sodase or Gorson e Koppel Do Sogon S und Oinang.Ruch pori Dio
Wemen v Radoram Yersa " ormoghichen it oot
v opimaton -
Dernoue VarsaTle s i cusgowShiten Baumtrkion D e S e et |
Sirup Deutschhnds ist auch der Clou beim BBQ Unser Goldsaft aus 100 %
P —— ST RO N ... i 1 Ve i Wt v 499 Masinden, Glaarersder Chtr -
Tage! Der BeerMaster Caso Design im Wert von 199,99 € Hitzoverteilung. Kennwort: Char-Broil § Chutnays
gangigen 5-Liter-Bi et. Kennwort: Caso Design und verlmht deinem Grillgut eine besonders leckere Note.

GOLDSAFT: STEH ZU DEINER HEIMLICHEN GENUSSLIEBE.
g GRiLLGUTI 65

STEGENWALLER



DIE GROSSE ADVENTS-BACKEREI

Jedes Jahr
mit leckeren

Advent-
Back-Tipps

erfolgrejch

Alle Jahre wieder, zum Start der Weihnachtssaison, ist sie Giberall im Zeitschriften-
Regal: DIE GROSSE ADVENTSBACKEREI. Sie ist fiir viele Backfans zur Advents-
und Weihnachtszeit nicht mehr wegzudenken. Mit um die 100 neuen und kreativen
Backideen ist DIE GROSSE ADVENTS-BACKEREI einer der Toptitel im Jahresend-
Geschaft.

ZIELGRUPPE: Frauen ab Mitte 30
COPYPREIS: 540€
ERSCHEINUNGSWEISE: jahrlich
REICHWEITE: 243.600*

*Verlagsangabe

SEITENBLICKE
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ANZEIGENPREISE & RABATTE

12.000€ 7.500€ 5.000€ 4.000€ 3.500€
16.000€ 9.500€ 6.500€ 5.000€ 4.500€
13.000€ 8.000€ 5.000€ 4.000€ 3.500€

RABATTE*

Alle Preise zzgl. 19 % MwsSt. 15 % AE sind fiir Mittler abzugsfahig.

AB 4 ANZEIGEN AB 4 SEITEN
AB 6 ANZEIGEN AB 6 SEITEN .
| qFeed . .4 Diestarken
AB 12 ANZEIGEN AB 12 SEITEN Y eom o riamne "™ A i Foodmagazine -
~ 2700 ‘/;j ) mit viele Liebe
*Die Rabatte gelten bei Abnahme der Anzeigen in einem Zeitraum von 12 Monaten. N = Bl | } R O ‘ oy : i / und Know How

erstellt

FOOD-TITEL-KOMBINATIONEN!

Gerne bieten wir lhnen auch Kombinationen unserer Food-Titel zur Insertion an.

IHRE VORTEILE AUF EINEN BLICK:
¢ Redaktionelle Kompetenz
o Auflagenstéarke

o Wirtschaftlichkeit ’ “mmems [ Ak It oY -
Y Wilrph it

e Aktivitat am Puls der Zeit DAS _ - ﬁ’:"‘fn?@g

e Reichweitenstirke T = - Lehstof B




ANZEIGENFORMATE

2/1SEITE 1/1 SEITE 1/2 SEITE 1/3 SEITE 1/4 SEITE

b b b

a = Hochformat b = Querformat

i Lecker Kochen GRILL GUT! Advents-
e & Backen ’ Backerei
Format: 210 x 265 mm g Format: 213x 275 mm Format: 168 x 223 mm
Umfang: 100 Seiten g)?”m‘zst i Umfang: 100 Seiten Umfang: 100 Seiten
FORMAT B (mm) H (mm) FORMAT B (mm) H (mm) FORMAT B (mm) H (mm)
2/1 420 265 2/1 426 275 2/1 336 223
1/1 210 265 1/1 213 275 1/1 168 223 FARBPROFILE
Lecker Kochen & Backen:
1/2a 103 265 1/2a 107 275 1/2a 84 223 Inhalt: RRD. SCpaper less yellowish
Umschlag: ISOcoated v2

1/2b 210 132,5 1/2b 213 138 1/2b 168 111,5
GRILL GUT!:

1/3a 70 265 1/3a 71 275 1/3a 56 223 Inhalt: 1SOcoated v2 300 _eci.icc,
(FOGRA 39L)

1/3b 210 88 1/3b 213 92 1/3b 168 74 Umschlag: ISOcoated_v2_eci.icc

1/4a 54 265 1/4a 54 275 1/4a 42 223 Advents-Béckerei:

Inhalt: PSO_LWC_Improved_eci.icc,

(FOGRA 45L)

1/4b 210 66 1/4b 213 69 1/4b 168 56 Umschlag: [SOcosted v2 eciice

Y Y Y

Bei Fragen zur Datenanlieferung oder technischen Angaben wenden Sie sich bitte an unseren Produktionsleiter: Martin Schnebelt - martin.schnebelt@burda.com

<«
N —

MEDIENGRUPPE
STEGENWALLER 10



SONDERWERBEFORM - ADVERTORIAL & AD-SPECIALS

Ilhre Vorteile fir Advertorials

o Steigerung der Brand Awareness

Durch fachliche Texte kann sich die Marke als ,Experte” profilieren
Wird vom Leser nicht direkt als Werbung erkannt

Hohere Aufnahmebereitschaft und Akzeptanz der Leser
Profitieren Sie von der Zeitschrift als vertrauenswiirden Absender
fiir ihre Werbebotschaft

ADVERTORIALS

Advertorials werden zum gliltigen Anzeigenpreis zzgl. Kreationskosten
berechnet und in den Jahresabschluss einbezogen.

KREATIONSKOSTEN Weitere Formate auf Anfrage.

(inkl. Konzept, Text und Layout, Fiir Fotoproduktionen erstellen wir Ihnen

exkl. Bildrechte und Fotoproduktionen) gerne ein individuelles Angebot. Advertorial
werden mit dem Wort ,ANZEIGE"

1/3 Seite:  500€ gekennzeichnet. Kreationskosten sind nicht

1/2 Seite:  750€ rabatt- und AE-fahig.

1/1 Seite: 1.000 € Bitte beachten Sie die Timings unter dem Punkt

2/1Seite: 1.500€ Termine. Timing fiir individuelle Fotoproduktion
auf Anfrage.

Buchungsschluss flir Advertorials sowie Briefing, Bild- und Textmaterial:
3 WOCHEN VOR ANZEIGENSCHLUSS.

SONDERFORMATE AUF ANFRAGE!
Beihefter, Beilagen, Sonderplatzierungen, Sonderformate und Postkartenbeihefter auf Anfrage.
Teilbelegung nach Nielsengebieten moglich.
Mehrkosten: Bis zur Halfte der Druckauflage berechnen wir einen Aufschlag von 50 % auf den jeweiligen Grundpreis.

Fir Advertorials, sowie andere Formen der Kommunikation, erhalten Sie von uns ein individuelles, auf lhre Bediirfnisse hin zugeschnittenes Angebot.

Ihre Vorteile fiir AD Specials (Print) - Beilagen

¢ Hohe Aufmerksamkeit
» ,Call to action” - hohe Responsequote durch Beilagen ist garantiert
¢ Produkt kann umfangreicher beschrieben werden
Regionale Streuung nach Nielsengebieten machbar
o Teilauflagen sind méglich

DEFINITION Beilagen sind verarbeitungsfertig angelieferte Produkte, die der Zeitschrift
lose und mit der geschlossenen Seite zum Bund beigelegt werden.
Das Maximalgewicht bedarf der Abstimmung. Warenprobe und CDs auf Anfrage.

Preise je %/00 bis20g 50€
bis30g 60€
bis40g 65€
bis50g 70€
Héhere Gewichte auf Anfrage. Beilagen mit aufgeklebten Elementen auf Anfrage.

Belegung Gesamtauflage oder Teilauflage moglich. Mindestauflage: 50.000 Exemplare.
Mindermengenzuschlag: Bei Unterschreitung der Mindestauflage féllt auf die Differenz
ein Betrag in Hohe von EUR 10,00 %o an.

Der Verlag behiilt sich bei Teilbelegung ein Schieberecht vor.




ERSCHEINUNGSTERMINE 2026 Lecker Kochen & Backen

MONAT

FEB./MARZ
APRIL/MAI
JUNI/JULI

AUG./SEPT.
OKT./NOV.
DEZ./JAN.

MONAT
GRILLSAISON

Lecker Kochen & Backen
Lecker Kochen & Backen
Lecker Kochen & Backen
Lecker Kochen & Backen
Lecker Kochen & Backen

Lecker Kochen & Backen

Grill gut!

02/26
03/26
04/26
05/26
06/26
01/27

01/26

06. Feb. 2026
10. Apr. 2026
12.Jun. 2026
07. Aug. 2026
16. Okt. 2026
04. Dez. 2026

24.04.2026

06.02.2026 - 09.04.2026
10.04.2026 - 11.06.2026
12.06.2026 - 06.08.2026
07.08.2026 - 15.10.2026
16.10.2026 - 03.12.2026

04.12.2026 - Februar 2027

ERSCHEINUNGSTERMINE 2026 GRILL GUT!

24.04.2025 - 03.07.2026

19. Dez. 2025
23.Feb. 2026
24. Apr. 2026
23.Jun. 2026
01.Sep. 2026
20.Okt. 2026

27.Feb.2026

ERSCHEINUNGSTERMINE 2026 ADVENTSBACKEREI

MONAT

ADVENT

Adventsbackerei

01/27

09. Okt. 2026

09.10.2026 - 31.12.2026

14. Aug. 2026

TITEL AUSGABE | EVT (1. VERKAUFSTAG) SCHALTUNGSZEITRAUM ANZEIGENSCHLUSS DU-TERMIN

06.Jan. 2026
09.Mar. 2026
08.Mai. 2026
07.Jul. 2026
15.Sep. 2026

03. Nov. 2026

13.Mar. 2026

TITEL AUSGABE | EVT (1. VERKAUFSTAG) SCHALTUNGSZEITRAUM ANZEIGENSCHLUSS DU-TERMIN

28. Aug. 2026

12



TECHNISCHE DATEN & ANSPRECHPARTNER

LECKER KOCHEN & BACKEN
Reproformat Anschnitt:

1/1 Seite, 210 x 265 mm + 4 mm Beschnitt
Farbprofil Inhalt:

RRD_SCpaper less yellowish

Farbprofil Umschlag:

1SOcoated v2

GRILLGUT!

Reproformat Anschnitt:

1/1 Seite, 213 x 275 mm + 4 mm Beschnitt
Farbprofil Inhalt:
1SOcoated_v2_300_eci.icc, (FOGRA 39L)
Farbprofil Umschlag: ISOcoated_v2_eci.icc

DIE GROSSE ADVENTS-BACKEREI
Reproformat Anschnitt:

1/1 Seite, 168 x 223 mm + 4 mm Beschnitt
Farbprofil Inhalt: PSO_LWC_Improved_eci.icc,
(FOGRA 45L)

Farbprofil Umschlag: ISOcoated_v2_eci.icc

Die Mediengruppe Stegenwaller ist eine
libergeordnete Bezeichnung fiir die Firmen
VGS Verlagsgruppe Stegenwaller GmbH und

SEG Stegenwaller Entertainment Group
GmbH & Co. KG

Chefredaktion:
Andrea Durand
andrea.durand@unity-mail.de

Produktionsleitung:
Carsten Kolp
c.kolp@stegenwaller.de

Druckunterlagen:

Der Produktionsprozess istin CMYK

auf Basis des europdischen ISOcoated-
Standards aufgebaut. Senden Sie uns ein
druckfahiges PDF mit mindestens 300 dpi,
zzgl. 4 mm Beschnittzugabe an den Aul3en-
kanten und mit eingebetteten Schriften
sowie ein hochaufgel6stes Kontroll-JPG.
Profile unter www.eci.org. Die Daten
Ubermitteln Sie uns bitte per E-Mail.

Anzeigenleitung:

Johannes Mertmann
j.mertmann@stegenwaller.de
Telefon: 0201/2 46 88-126
Fax: 0201/2 46 88-140

Anzeigen:

B&R MedienService GmbH,
Johann B. Rosenbaum,
silke.rix@brmedien.de
Telefon: 02241/17 74-0
Fax:02241/17 74-20

VERLAGSANGABEN

VERLAGSANSCHRIFT:
Ruhrtalstra3e 67
45239 Essen

KONTAKT:

Telefon: +49(0)201/2 46 88-0
Telefax: +49(0)201/2 46 88-140
www.stegenwaller.de

E-Mail: info@stegenwaller.de

VERTRIEB:

MZV GmbH & Co. KG
Ohmstrasse 1

85716 UnterschleiBheim
www.mzv.de




1.Die nachfolgenden AGB gelten flr alle Anzeigenauftrage
gegenlber der Mediengruppe Stegenwaller, mithin der
VGS Verlagsgruppe Stegenwaller GmbH und der SEG
Stegenwaller Entertainment Group GmbH & Co. KG.

2.,Anzeigenauftrag”im Sinn der nachfolgenden allgemeinen
Geschéftsbedingungenist der Vertrag Uber die Veroffent-
lichung einer oder mehrerer Anzeigen eines Werbungtrei-
benden oder sonstigen Inserenten in einer Druckschrift
zum Zweck der Verbreitung. Der Auftrag kannin Textform
erteilt werden und wird durch eine Auftragsbestatigung des
Verlages angenommen. Der Verlag behilt sich die Annahme
entsprechend der Verfigbarkeit und internen Planung vor.

3. Mit Erteilung eines Anzeigenauftrages akzeptiert der Kun-
de die Angaben innerhalb der jeweils bei Buchung eines
Anzeigenauftrages gliltigen Mediadaten, insbesondere

- aber nicht darauf beschrankt - die technischen Daten,
Kontaktdaten und Herausgeberdaten, Termine, Fristen,
EVTs und sonstigen Angaben.

4. Anzeigen sind im Zweifel zur Veroffentlichung innerhalb
eines Jahres nach Vertragsabschluss abzurufen. Ist im
Rahmen eines Abschlusses recht zum Abruf einzelner
Anzeigen eingeraumt, so ist der Auftrag innerhalb eines
Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln,
soferndie erste Anzeige innerhalb derin Satz 1 genannten
Frist abgerufen und veroffentlicht wird. Bei Abschlissen ist
der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten
bzw. der in Satz 1 genannten Frist auch tber die im Auf-
trag genannte Anzeigenmenge hinaus weitere Anzeigen
abzurufen.

5.Fur die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und
einwandfreier Druckunterlagen (gemaR Vorgaben in den
Mediadaten) oder der Beilagen ist der Auftraggeber ver-
antwortlich. Die Lieferung hat spatestens bis zum in den
Mediadaten genannten ,DU-Termin“ zu erfolgen, kannund
sollte jedoch auch eher erfolgen. Fiir erkennbar ungeeignete
oder beschadigte Druckunterlagen fordert der Verlag
unverzlglich Ersatz an. Der Verlag gewahrleistet die fir
den belegten Titel Gbliche Druckqualitat im Rahmen der
durch die Druckunterlagen gegebenen Maglichkeiten.

6. Auftrage fir Anzeigen und Fremdbeilagen, die erklarterma-
3en ausschlieBlich in bestimmten Nummern, bestimmten
Ausgaben oder an bestimmten Platzen der Druckschrift
verdffentlicht werden sollen, missen so rechtzeitig beim
Verlag eingehen, dass dem Auftraggeber noch vor Anzei-
genschluss mitgeteilt werden kann, wenn der Auftrag auf
diese Weise nicht auszufihren ist. Rubrizierte Anzeigen
werden in der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass
dies der ausdricklichen Vereinbarung bedarf.

7. Fur verspéatet angelieferte Anzeigen und Druckunterlagen ist
der Verlagberechtigt, die Anzeige auf eine spétere Ausgabe
zuverschieben. Ist dies vom Auftraggeber nicht gewiinscht,
wird der Auftraggeber dies unverziglich mitteilen. Es gelten
die in diesen AGB niedergelegten Stornoregelungen.

8. Kooperationen dirfen Uber Kulturveranstaltungen einge-
bucht werden.

9. Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei
Seiten anden Text und nicht an andere Anzeigen angrenzen.
Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung
nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden als solche vom
Verlag mit dem Wort ,Anzeige" deutlich kenntlich gemacht.

10. Unabhangig von einer Prifung einer Anzeige durch den
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Verlagim Einzelfall ist der Auftraggeber vollumféanglich fir
den Inhalt und die Gestaltung der Anzeige, insbesondere
die rechtliche Zulassigkeit und das Nichtbestehen von
Rechten Dritter verantwortlich. Der Auftraggeber Giber-
tragt alle erforderlichen Nutzungsrechte zum Abdruck
der Anzeige, eingeschlossen notwendige Markenrechte,
fur die Auftragsdurchftihrung an den Verlag. Der Auf-
traggeber stellt den Verlag auf erstes Anfordernvon allen
Ansprtchen Dritter wegen einer unzuldssigen Anzeige
oder in sonstiger Weise verletzten Rechten Dritter frei.
Eingeschlossen sind eigene Anwaltskosten des Verlages,
Kosten eines gegnerischen Rechtsanwaltes sowie Kosten
fur Vernichtung, Umsatzverlust 0.4., wenn die Ausgabe
nicht wie geplant erscheinen oder zurtickgerufen werden
muss.

. Der Verlag behélt sich vor, Anzeigenauftrage - auch einzel-
ne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses - und Beilagen-
auftrage wegen des Inhalts, der Herkunft oder der techni-
schen Form nach einheitlichen, sachlich gerechtfertigten
Grundsatzen des Verlages abzulehnen, wenn deren Inhalt
gegen Gesetze oder behordliche Bestimmungen verstoft
oder deren Verdéffentlichung fir den Verlag unzumutbar
ist. Beilagenauftrage sind fir den Verlag erst nach Vorlage
eines Musters der Beilage und derer Billigung bindend.
Beilagen, die durch Format oder Aufmachung beim Leser
den Eindruck eines Bestandteils der Zeitung oder Zeit-
schrift erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, werden
nicht angenommen. Die Ablehnung eines Auftrages wird
dem Auftraggeber unverziglich mitgeteilt. Ziffer 15 gilt
entsprechend mit der MaRgabe, dass der Verlag berechtigt
ist, die Stornierung aus den genannten Griinden durchzu-
flhrenund der Auftraggeber zur Zahlung indem in Ziffer
15 geregelten Mal3 verpflichtet ist.

2. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem,
unrichtigem oder unvollstandigem Abdruck der Anzeige
Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine einwandfreie
Ersatzanzeige, aber nurindem Ausmal3, in dem der Zweck
der Anzeige beeintrachtigt wurde und nicht indem Fall, dass
der Auftraggeber selbst den Abdruckin dieser Form zu ver-
antworten hat. Lasst der Verlag eine ihm hierfur gestellte
angemessene Frist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige
erneut nicht einwandfrei, so hat der Auftraggeber ein Recht
auf Zahlungsminderung oder Rickgéangigmachung des
Auftrages. Schadensersatzanspriiche aus Unmoglichkeit
der Leistung und Verzug sind beschréankt auf Ersatz des
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vorhersehbaren Schadens und auf das fir die betreffende
Anzeige oder Beilage zu zahlende Entgelt. Eine Haftung
des Verlages fiir Schaden wegen des Fehlens zugesicherter
Eigenschaften bleibt unberthrt. Reklamationen muissen -
aul3er bei nicht offensichtlichen Mangeln - innerhalb von
zwei Wochen nach Eingang der Rechnung und Belege
geltend gemacht werden.

Der Verlagist berechtigt, Veroffentlichungen von einzelnen
Ausgaben zu verschieben. Eine Verschiebung um bis zu 2
Wochen gilt dabei noch nicht als Anderung des Auftrages.
Etwaige Fristen verschieben sich jedoch auch fir den
Auftraggeber um die entsprechende Zeit. Im Falle der Ver-
schiebung eines Erscheinungstermins durch den Auftrag-
nehmer um mehr als 2 Wochen hat der Auftraggeber das
Recht, in einer Frist von 2 Wochen nach Bekanntgabe der
Verschiebung, die Beauftragung kostenfrei zu stornieren.
Andernfalls wird der Verlag die Buchung des Auftraggebers
fr das neue Veroffentlichungsdatum fest einplanen.

14. Die Stornierung eines Auftrages ist nur bis zum Datum

15.

16.

17.

des Anzeigenschlusses moglich. Die Stornierung l6st eine
Bearbeitungsgebiihr in Héhe von 25 % des urspriingli-
chen Auftrages aus. Fir eine Stornierung, die weniger als
7 Tage vor dem Anzeigenschluss erfolgt, ist der Verlag
berechtigt Stornokosten in Hohe von 25 % als pauschalen
Schadenersatz zu verlangen. Dem Auftraggeber bleibt
der Nachweis gestattet, dass der Schaden und Aufwand
des Verlages geringer ausfallt. Fir eine Stornierung nach
dem Anzeigenschluss fallen 100 % Stornierungskosten
an. Der Auftraggeber hat in diesem Fall daher weiterhin
das Recht, Inhalte zu liefern und die Verdéffentlichung zu
verlangen, soweit bis zum DU-Termin erfolgt. Erfolgt dies
nicht innerhalb der vorgegebenen Fristen, ist der Verlag
nicht zur Veroffentlichung eines Inhaltes des Auftragge-
bers verpflichtet. Mochte der Auftraggeber den Auftrag
stornieren, so hat er dem Auftragnehmer dies per E-Mail,
Brief oder Telefax zu erklaren.

Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erfllt, die der
Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber,
unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Un-
terschied zwischen dem gewahrten und dem der tatsach-
lichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zu
erstatten. Die Erstattung entfallt, wenn die Nichterftllung
auf héherer Gewalt im Risikobereich des Verlages beruht.
Probeabzlige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch ge-
liefert. Der Auftraggeber tragt die Verantwortung fr die
Richtigkeit der zurlickgesandten Probeabziige. Der Verlag
berucksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb
der bei der Ubersendung des Probeabzuges gesetzten
Frist - insbesondere bis zum DU-Termin - mitgeteilt werden.
Sind keine besonderen GroRenvorschriften gegeben, so
wird die nach Art der Anzeige Ubliche, tatséachliche Ab-
druckhoéhe der Berechnung zugrunde gelegt.

18. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird

19.

die Rechnung sofort, méglichst aber 14 Tage nach Ver-
offentlichung der Anzeige Ubersandt. Die Rechnung ist
innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen, vom Empfang
der Rechnung an laufenden Frist zu bezahlen, sofern nicht
im einzelnen Fall eine andere Zahlungsfrist oder Voraus-
zahlung vereinbart ist. Etwaige Nachldsse fir vorzeitige

Zahlungen werden nach der Preisliste gewéhrt.

Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen sowie

die Einziehungskosten berechnet. Der Verlag kann bei

Zahlungsverzug die weitere Ausfihrung des laufenden

Auftrages bis zur Bezahlung zurtckstellen und fur die

restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Verschiebt
sich hierdurch wegen Uberschreitung des DU-Termins der
mogliche Verdoffentlichungstermin einer Anzeige, soist der
Verlag berechtigt, die Verdffentlichung in einer spateren

Ausgabe vorzunehmen. Bei Vorliegen begriindeter Zweifel

ander Zahlungsfahigkeit des Auftraggebersist der Verlag
berechtigt, auch wahrend der Laufzeit eines Anzeigenab-
schlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Rick-
sicht auf ein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel von

der Vorauszahlung des Betrages und von dem Ausgleich

offenstehender Rechnungsbetrége abhédngig zu machen.

20.Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen

Anzeigenbeleg. Je nach Art und Umfang des Anzeigen-
auftrages werden Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder
vollstandige Belegnummern geliefert. Kann ein Beleg
nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine
rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlages tber die
Veroffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

21.Kosten fur die Anfertigung bestellter Filme, Druckstocke,

Matern, digitaler Druckvorlagen und Zeichnungen sowie
far vom Auftraggeber gewlinschte oder zu vertretende
Anderungen urspriinglich vereinbarter Ausfiihrungen hat
der Auftraggeber zu tragen.

22.Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss

Uiber mehrere Anzeigen ein Anspruch auf Preisminderung
hergeleitet werden, wenn im Gesamtdurchschnitt des
mit der ersten Anzeige beginnenden Insertionsjahres die
in der Preisliste oder auf andere Weise genannte durch-
schnittliche Auflage des vergangenen Kalenderjahres
unterschritten wird. Eine Auflagenminderung ist nur dann
ein zur Preisminderung berechtigter Mangel, wenn sie mehr
als 20 v.H. betragt. Dartber hinaus sind bei Abschlissen
Preisminderungsanspriiche ausgeschlossen, wenn der
Verlag dem Auftraggeber von dem Absinken der Auflage
so rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor Er-
scheinen der Anzeige vom Vertrag zuricktreten konnte.

23.Druckvorlagen werden nur auf besondere Anforderung

an den Auftraggeber zurtickgesandt. Die Pflicht zur Auf-
bewahrung endet drei Monate nach Ablauf des Auftrages.

24 Erfillungsort und Gerichtsstand fir beide Teile ist Essen.
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STEGENWALLER

Leitung: Johannes Mertmann
Telefon: 0201/2 46 88-126
Fax:0201/2 46 88-140
j.mertmann@stegenwaller.de




