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INSIDE - Das Starmagazin bringt die
Glamour-Welt der Stars nach Hause.
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Frauen 20 - 45 Jahre

Erscheinungsweise: monatlich

Druckauflage (Print):
2,90 €

71.097 Exemplare (IVW 3. Quartal 2023)

Die heiBesten Storys, die
coolsten Trends und die besten
Styles und das natiirlich
IMMER mit Stargarantie:
das ist die Welt von INSIDE,
dem People-Magazin.

INSIDE ist mit den Celebrities
auf Augenhohe und berichtet
jeden Monat frisch und
aufregend vom Lifestyle
nationaler und internationaler
Stars - hautnah, jung, in
moderner Sprache und gerne
auch mal ein bisschen frech.
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ANZEIGENPREISE, FORMATE & TERMINE

1/1 Seite 2/1Seite  1/2 Seite 1/3 Seite 1/4 Seite

a = Hochformat b = Querformat

Formate auf Einzelseiten (B x H)

1/1 Seite (Innenteil) 9.900 € 1/1 Normal (Innenteil) 210 mmx 275 mm

1/1 Seite (2. Umschlagseite) 10.500 € 1/1 Normal (2. Umschlagseite) 210 mm x 275 mm

1/1 Seite (4. Umschlagseite) 11.500 € 1/1 Normal (4. Umschlagseite) 210 mm x 275 mm

1/2 Seite 5.900 € 1/2 Hoch 100 mm x 275 mm

1/3 Seite 3.500 € 1/2 Quer 210 mm x 135 mm

1/4 Seite 2.500 € 1/3 Hoch 70 mmx 275 mm
1/3 Quer 210 mmx 89 mm
1/4 Hoch (1-spaltig) 55mmx 275 mm

1/4 Normal (2-spaltig) 100 mm x 135 mm

2/1 Seite (Innenteil) 18.000 € 1/4 Quer (4-spaltig) 210 mmx 65 mm

2/1 Seite (2. Umschlagseite +S. 3) 19.500 €

Remenapionsg e 1 CheMetrer s uf e e Formate auf Doppelseiten (B x H)

Fur Anzeigen, die Werbung Dritter oder fiir Dritte enthalten, ist der Verlag berech-
tigt, einen Verbundzuschlag von 30 % zu berechnen. Keine Platzierungszusage bei 2/1 Normal 420 mm x 275 mm
seitenanteiligen Anzeigen.
Alle Preisangaben in Euro; die gesetzliche Mehrwertsteuer wird auf den Netto-
Rechnungsbetrag aufgeschlagen.
Fur Anzeigen, die Werbung Dritter oder fiir Dritte enthalten, ist der Verlag berech-
tigt, einen Verbundzuschlag von 30 % zu berechnen. Keine Platzierungszusage bei
seitenanteiligen Anzeigen.

Alle Preisangaben in Euro; die gesetzliche Mehrwertsteuer wird auf den Netto-Rechnungsbetrag aufgeschlagen. 2



ADVERTORIALS / NATIVE ADVERTISING

OO

Das INSIDE Starnews-Team hat die Standleitung zu den Stars & Influencern. Nutzen Sie dies und setzen
Sie Ihre Marke in diesem attraktiven Umfeld ansprechend in Szene. Das exklusive Zusammenspiel aus
glaubwiirdigen Print-Verdffentlichungen, sowie authentischen Online-Artikeln auf Instagram
und der INSIDE Starnews-Homepage sorgt fiir eine herausragende Prasenz.

Sie legen die Kommunikationsmessage fest, und unser Team prasentiert Ihnen eine Umsetzungsidee.
Konzept und Umsetzung kommen aus der Redaktion. Damit fiigt sich lhr Betrag optimal in die
Berichterstattung ein.

lhre Vorteile fiir Advertorials bei INSIDE Starnews:

* Steigerung der Brand Awareness

* Durch fachliche Texte kann sich die Marke als Experte platzieren

* Wird vom Leser nicht direkt als Werbung erkannt

* Hohere Aufnahmebereitschaft und Akzeptanz der Leser

* Profitieren Sie von INSIDE Starnews als vertrauenswiirden
Absender fiir ihre Werbebotschaft

Fiir Advertorials, sowie andere Formen der Kommunikation erhalten
Sie von uns ein individuelles, auf lhre Bediirfnisse hin zugeschnittenes Angebot.

ADVERTORIALS BEISPIEL-KOOPERATION CROSS MEDIA:
Advertorials werden zum giiltigen (inkl. Konzept, Text und Layout,

Anzeigenpreis zzgl. Kreationskosten exkl. Bildrechte und Fotoproduktionen)

berechnet und in den Jahres- * 1/4 Seite Print Advertorial

abschluss einbezogen. * Startseitenews auf INSIDE Starnews Homepage

* Instagram Feed-Beitrag (Hervorgehoben durch extra Werbebudget)
* Instagram Story (Hervorgehoben durch extra Werbebudget)

Preis: 3.500€
KREATIONSKOSTEN Weitere Formate auf Anfrage. Fiir Foto-
(inkl. Konzept, Text und Layout, produktionen erstellen wir lhnen gerne .
exkl. Bildrechte und Fotoproduktionen) ~ €in individuelles Angebot. Advertori- 1.000 Ideen - aber wie umsetzen?
1/3 Seite: 500 € als werden mit dem Wort , ANZEIGE” Wir unterstiitzen Sie gerne!

gekennzeichnet. Kreationskosten sind
nicht rabatt- und AE-fahig.

Bitte beachten Sie die Timings unter dem Punkt

1/2 Seite: 750 €

1/1 Seite:  1.000 € Einfach anrufen: 0201246 88 808 oder

2/1Seite:  1.500 € Termine. Timing fiir individuelle Fotoproduktion eine Mail senden an a.jaeger@stegenwaller.de
auf Anfrage.
TIMING ADVERTORIALS Buchungsschluss fiir Advertorials sowie Briefing, Bild- und Textmaterial:

3 Wochen vor Anzeigenschluss.

Alle Preisangaben in Euro; die gesetzliche Mehrwertsteuer wird auf den Netto-Rechnungsbetrag aufgeschlagen. 3



ADVERTORIALS

ANZEIGE

— INFINITY-COLLECTION PRASENTIERTVON WOOLWORTH"

2/1 Seite (Innenteil)

VHFeytye
LeoPrint tﬁ* \
A

EXKLUSIV ALLES UBER A éimmasge, : .
LIEBE, DATES & CO. ? 1 \ o] 5L Firden Sommerspazirgong

Bikini-Obertell,
299€,inden
Grtfen)SHL

denen Farben, 5,99 €, S-XL
Wirhaben Infiuencerin Nathalia Goncalves

9Wie héltst du deine Bikinifigur?
= Ich versuche momentan, 5 bis 6 Mal
die Woche Sport zu machen. Gerade

love!
natrlich alles von zu Hause. Ich versuche, Strandkleider

‘mit Bandeau-

mich jeden Tag wenigstens 30 Minuten
ein bisschen zu bewegen.
9Du hattest eine Brust-OP. Warum
£ hast du dich dazu entschieden?
Punkt eins, ch hasse BHs. Und zweitens,
ich finde es einfach schon. Du kannst al-
les anzichen, egal, welches Obertell, sie
sitzen einfach perfekt. Man fuhit sich viel
selbstbewusster.
Bist du auch selbstbewusst in Be- |
€ 2ug auf Manner und Dating? Im
GroBen und Ganzen schon. Aber sagen
wir mal so, ch bin immer noch Single und
manchmal frage ich mich Warum? Was

.
EE .- WOOLWORTH
, = BADEMODE-

KOLLEKTION

i~

aussehen, so und so sein, das

mache ich falsch?* Perfekter Sitz
Wie sollte dein Traummann sein? iﬁ;&ﬂj{;ﬁ ) u 1 In Zusammen-

= Hast du da eine Vorstellung? Frither . . .
e ity A Fou 4gmc. - arbeit mit der Firma

Farbenerhaltlich

und das haben. Damit bin ich

Woolworth haben wir

immer auf die Fresse geflogen. ol 1 - Verspielte Dateils ]

Wt ot Wi 6o o Jtatinlhven et s eine eigene INSIDE-
e = 1 ey - Bademode-Kollektion
e e ' SonyEes T ~ e o mi
zehe ich jeden Tag auf o - Egalob Cat-Eyemit Leo-Print oderdas R F gelaunCht und sie mit

schiichte Modell - beide Sonnenbrillen -5 I Schattenspender

sindabsolute Hingucker. 399 € = E fel S ': einer Influencer-
. Kampagne beworben.

Instagramseite undschate,
oberneuen Fraenfolgt, woer
ist. Dann gucke ich bei seinen Alrounder
Juvs: was die machen, ob ﬁ: e | 1 2 Sportlich-coole Flipflops, 2.99°€,
mit ihnen unterwegs is. Ic Blumig r inden GitBen 36-41, i begeis-
sperre mich richtig 2u Hause 8 Dersafe Tankin, (8% . teminzweiverschiedenen Farben
ein, weine, aber versuche | 799€ mitflo- o -
auch, mit meinen Madels alem Musterist >
dartber zu sprechen. Aber AbandenStrand
rkvach e:‘nl bils 2wei Monaten Inder frbenfrohen Stand-
@nnch loslassen. ! "~ taschefinden alerleiBade-
Farbenerhaltch utensien Platz. 599, inzwel
Farbenerhalich

Farbenerhaitlich

18 INSIDE

BEAUT Y-
; it Ot 1/2 Seite (Innenteil) Contentmarketing in

seiner schonsten Form!
Unsere Advertorials sind nicht
von der Stange, sondern sind
immer kreativ, zielgruppen-
affin und attraktiv umgesetzt.
ﬁg{,{;ﬂg'ﬁﬁ_ Der Star ist Ihr Produkt — und
Auch vordergriindig mit Stars kennen wir uns aus!

schwierige Themen,
M //MW

DR  \vic.Toilettentiicher” Wir zeigen lhnen gerne auf,

werden von unserer

Redaktion und Grafik at- welche MOgllCthlten es fiir lhr
traktiv und Zielgruppen- .
gerecht umgesetzt. PrOdUkt g|bt

Sprechen Sie uns an!

Pieces filr einen schénen und

strahlenden Winterteint!

B

@ .

Unsere Lieblings-Celebrities Aber nicht nur das: Cottonelle® hat
‘machen es vor: unser Allerwertester sich jetzt dem groBten Problem vieler

f it~ der Angst, dass sie mit
Trockenes Toil jeralleinkann  feuchtem Toil die Toilette
die Haut reizen und das aneinerbe-  verstopfen. Die neuen Feuchtticher losen
sonders sensiblen Stele... Hier schaf-  sich beim Herunterspuen bltzschnellim
fen feuchte Toilettentdicher nicht nur  Wasser auf und sind somit bei verant-
bessere Reinigung, si h  wortungsvoller g

aktive Pflege. unbedenklich herunterspiilbar. We like.

werden.




AD Specials (Print)

DEFINITION Beilagen sind verarbeitungsfertig angelieferte
Produkte, die der Zeitschrift lose und mit der
geschlossenen Seite zum Bund beigelegt werden.
Das Maximalgewicht bedarf der Abstimmung.

Warenprobe und CDs auf Anfrage.

Preiseje®  bis20g 65€
bis30g 70€
bis40g  75€
bis 50 g 80€

Héhere Gewichte auf Anfrage. Beilagen mit aufge-
klebten Elementen auf Anfrage.

Belegung Gesamtauflage oder Teilauflage moglich.

Mindestauflage: 30.000 Exemplare.

Mindermengenzuschlag: Bei Unterschreitung der
Mindestauflage fallt auf die Differenz ein Betrag in
Héhe von EUR 10,00 %o an. Der Verlag behalt sich bei
Teilbelegung ein Schieberecht vor.

BEIKLEBER

DEFINITION Beikleber sind verarbeitungsfertig angelieferte
Produkte, die auf eine Trageranzeige aufgeklebt
werden und durch den Interessenten abgelost

werden kdnnen.

Preise je /oo Postkarten* 45€
Booklet bis25g 50 €
Warenprobe  bis10g 60 €
bis20 g 70€
Andere Beikleber (z. B. Coupons, Doppelkammer-
sachets) auf Anfrage.

Gesamtauflage oder Teilauflage méglich.
Mindestauflage: Inland Gesamt.
Mindermengenzuschlag: Bei Unterschreitung der
Mindestauflage fallt auf die Differenz ein Betrag in
Héhe von EUR 10,00 %o an. Der Verlag behlt sich
bei Teilbelegung ein Schieberecht vor. Trager-
anzeige: mindestens 1/1 Seite in der Gesamtauflage
(Berechnung It. Preisliste).

Belegung

PREISANGABEN

BEIHEFTER

DEFINITION

Preise je °/go

Belegung

Beihefter sind fest in eine Zeitschrift integrierte
Drucksachen/Prospekte eines Werbenden. Sie
kénnen verarbeitungsfertig vom Auftraggeber
angeliefert oder auf Anfrage durch uns hergestellt
werden.

4 Seiten 60 €
8 Seiten 65€
12 Seiten 70 €
16 Seiten 75€

Héhere Volumen auf Anfrage.
Beihefter mit aufgeklebten Elementen auf Anfrage.

Gesamtauflage oder Teilauflage mdglich.
Mindestauflage: Inland Gesamt.
Mindermengenzuschlag: Bei Unterschreitung der
Mindestauflage fallt auf die Differenz ein Betrag in
Hohe von EUR 10,00 %o an. Der Verlag behlt sich
bei Teilbelegung ein Schieberecht vor.

Preise fur je angefangene tausend Exemplare. Die Preise fiir Ad Specials konnen sich erhdhen, falls durch sie

z. B. die Verarbeitung erschwert wird. Verbund-Ad Specials sind nach besonderer Vereinbarung moglich.
Gewichtsabhangige Postgebiihren, die fiir die Belegung der Aboauflage anfallen, sind in diesen Preisen enthalten.

AUFLAGENABSTIMMUNG

Geringfiigige Abweichungen von den vereinbarten Streugebieten sind aus vertriebstechnischen Griinden

moglich. Die zu belegenden Auflagen unterliegen Schwankungen, deshalb muss die tatsachlich benétigte
Menge bei Auftragserteilung abgestimmt werden. Unterschiedliche Versionen in einer Ausgabe nur auf Anfrage.

TECHNIKUND ANLIEFERUNG
DRUCKSERVICE

* Papier=150g/m2 (Postvorschrift)

Verbindliche technische Angaben, Informationen zu Terminen, Mustern, sowie zur Anlieferung erhalten Sie beim Verlag.

Auf Wunsch tibernimmt der Verlag auch die Produktion des AdSpecials. Preise auf Anfrage.

Alle Preisangaben in Euro; die gesetzliche Mehrwertsteuer wird auf den Netto-Rechnungsbetrag aufgeschlagen. 5



Ausgabe Riicktrittstermin Druckunterlagenschluss
01/24 13.12.2023 50 10.11.2023 17.11.2023
02/24 11.01.2024 2 01.12.2023 08.12.2023
03/24 15.02.2024 7 12.01.2024 19.01.2024
04/24 14.03.2024 1 09.02.2024 16.02.2024
05/24 11.04.2024 15 08.03.2024 15.03.2024
06/24 16.05.2024 20 12.04.2024 19.04.2024
07/24 13.06.2024 24 10.05.2024 17.05.2024
08/24 11.07.2024 28 07.06.2024 14.06.2024
09/24 15.08.2024 33 12.07.2024 19.07.2024
10/24 12.09.2024 37 09.08.2024 16.08.2024
11/24 17.10.2024 42 13.09.2024 20.09.2024
12/24 14.11.2024 46 11.10.2024 18.10.2024
01/25 12.12.2024 50 08.11.2024 15.11.2024

Anzeigenschluss

TIMING ADVERTORIALS Buchungsschluss fiir Advertorials sowie Briefing, Bild- und Textmaterial:

3 Wochen vor Anzeigenschluss.

VERLAGS-ANGABEN & TECHNISCHE DATEN

Verlag:

VGS Verlagsgruppe
Stegenwaller GmbH
RuhrtalstralBe 67,
45239 Essen

Herausgeber:
Dirk Stegenwaller

Geschaftsfiihrung:
Annette Heinrich
(a.heinrich@stegenwaller.de)
Telefon: 0201/2 46 88-0

Vertrieb:

[PS Pressevertrieb GmbH
Carl-Zeiss-Str.5,

53340 Meckenheim

Anzeigenverkauf

Johannes Mertmann
j.mertmann@stegenwaller.de
Telefon: 0201/2 46 88-126

Sandra Grabolus
s.grabolus@stegenwaller.de
Telefon: 0201/2 46 88-444

Druckprofile:
Umschlag: 1S0 Coated V2
Inhalt; PSO LWC standard

Erscheinungsweise:
4- wochentlich

Copy-Preis:
2,90 (Stand September 2022)

VDZ:
534689
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,Anzeigenauftrag” im Sinn der nachfolgenden
allgemeinen Geschéfts bedingungen ist der
Vertrag Uber die Veroffentlichung einer oder
mehre rer Anzeigen eines Werbungtreibenden
oder sonstigen Inserenten in einer Druckschrift
zum Zweck der Verbreitung. 2

.. Anzeigen sind im Zweifel zur Veroffentlichung

innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss
abzurufen. Ist im Rahmen eines Abschlusses
das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen einge-
raumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres
seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln,
sofern die erste Anzeige innerhalb der in Satz 1
genannten Frist abgerufen und ver 6ffentlicht
wird.

. Bei Abschliussen ist der Auftraggeber berech-

tigt, innerhalb der vereinbar ten bzw. der in
Ziffer 2 genannten Frist auch Uber die im Auf-
trag genannte Anzeigenmenge hinaus weitere
Anzeigen abzurufen.

Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erfallt,
die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der
Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer
Rechtspflichten, den Unterschied zwischen
dem gewdhrten und dem der tatsachlichen
Abnahme entsprechenden Nachlass dem Ver-
lag zu erstat ten. Die Erstattung entfallt, wenn
die Nichterfullung auf htherer Gewalt im Risiko-
bereich des Verlages beruht.

. Kooperationen durfen tber Kulturveranstaltun-

gen eingebucht werden.

. Auftrége fur Anzeigen und Fremdbeilagen, die

erklartermalen ausschliel lich in bestimmten
Nummern, bestimmten Ausgaben oder an
bestimmten Pldtzen der Druckschrift verof-
fentlicht werden sollen, missen so rechtzei tig
beim Verlag eingehen, dass dem Auftraggeber
noch vor Anzeigen schluss mitgeteilt werden
kann, wenn der Auftrag auf diese Weise nicht
auszufihren ist. Rubrizierte Anzeigen werden
in der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass
dies der ausdrucklichen Vereinbarung bedarf.

TextteilAnzeigen sind Anzeigen, die mit min-
destens drei Seiten an den Text und nicht an
andere Anzeigen angrenzen. Anzeigen, die auf-
grund ih rer redaktionellen Gestaltung nicht als
Anzeigen erkennbar sind, werden als solche
vom Verlag mit dem Wort ,Anzeige” deutlich
kenntlich gemacht.

Der Verlag behilt sich vor, Anzeigenauftra-
ge — auch einzelne Abrufe im Rahmen eines
Abschlusses — und Beilagenauftrage wegen
des Inhalts, der Herkunft oder der technischen
Form nach einheitlichen, sachlich ge rechtfer-
tigten Grundsatzen des Verlages abzulehnen,
wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder be-
hordliche Bestimmungen verstoRt oder deren
Veroffentlichung fur den Verlag unzumutbar
ist. Dies gilt auch fur Auftra ge, die bei Ge-
schaftsstellen, Annahmestellen oder Vertretern

0

ALLGEMEINE GESCHAFTSBEDINGUNGEN

aufgegeben werden. Beilagenauftrage sind fur
den Verlag erst nach Vorlage eines Musters der
Beilage und derer Billigung bindend. Beilagen,
die durch Format oder Aufmachung beim Le-
ser den Eindruck eines Bestandteils der Zeitung
oder Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen
enthalten, werden nicht angenommen. Die Ab-
lehnung eines Auftrages wird dem Auftragge-
ber unverziiglich mitgeteilt.

Fur die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentex-
tes und einwandfreier Druckunterlagen oder
der Beilagen ist der Auftraggeber verantwort-
lich. FUr erkennbar ungeeignete oder bescha-
digte Druckunterlagen fordert der Verlag unver-
zUglich Ersatz an. Der Verlag gewéhrleistet die
fur den belegten Titel Gbliche Druckqualitatim
Rahmen der durch die Druckun terlagen gege-
benen Moglichkeiten.

10. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise

unleserlichem, un richtigem oder unvollstan-
digem Abdruck der Anzeige Anspruch auf
Zahlungsminderung oder eine einwandfreie
Ersatzanzeige, aber nur in dem Ausmal, in
dem der Zweck der Anzeige beeintréchti gt
wurde. Lasst der Verlag eine ihm hierfur ge-
stellte angemessene Frist verstreichen oder ist
die Ersatzanzeige erneut nicht einwand frei, so
hat der Auftraggeber ein Recht auf Zahlungs-
minderung oder Rickgdngigmachung des
Auftrages. Schadensersatzanspriiche aus po-
sitiver Forderungsverletzung, Verschulden bei
Vertragsabschluss und unerlaubter Handlung
sind — auch bei telefonischer Auftragserteilung
- ausgeschlossen; Schadensersatzanspriche
aus Unmoglichkeit der Lei stung und Verzug
sind beschrankt auf Ersatz des vorhersehba-
ren Schadens und auf das fur die betreffende
Anzeige oder Beilage zu zahlende Entgelt. Eine
Haftung des Verlages fur Schaden wegen des
Fehlens zugesicherter Eigenschaften bleibt un-
berthrt. Im kaufmannischen Geschéftsverkehr
haftet der Verlag dartiber hinaus auch nicht fur
grobe Fahrldssigkeit von Erflllungsgehilfen; in
den Ubrigen Fallen ist gegentber Kaufleuten
die Haftung fr grobe Fahrlassigkeit dem Um-
fang nach auf den vorausse hbaren Schaden bis
zur Hohe des betreffenden Anzeigenentgelts
be schrankt. Reklamationen mussen — auller
bei nicht offensichtlichen Man geln — innerhalb
von zwei Wochen nach Eingang der Rechnung
und Belege geltend gemacht werden.

11. Probeabziige werden nur auf ausdricklichen

Wunsch geliefert. Der Auftraggeber tragt die
Verantwortung fur die Richtigkeit der zurtickge
sandten Probeabzlge. Der Verlag bertcksich-
tigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb
der bei der Ubersendung des Probeabzuges
gesetzten Frist mitgeteilt werden.

12.Sind keine besonderen GroRenvorschriften ge-

geben, so wird die nach Art der Anzeige Ubli-
che, tatsachliche Abdruckhdhe der Berechnung
zugrun de gelegt.

13. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung
leistet, wird die Rechnung so fort, moglichst
aber 14 Tage nach Veroffentlichung der Anzei-
ge Ubersandt. Die Rechnung ist innerhalb der
aus der Preisliste ersichtlichen, vom Empfang
der Rechnung an laufenden Frist zu bezahlen,
sofern nicht im einzelnen Fall eine andere Zah-
lungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist.
Etwaige Nach lasse fur vorzeitige Zahlungen
werden nach der Preisliste gewahrt.

14. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden
Zinsen sowie die Einziehungs kosten berech-
net. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die
weitere Aus fuhrung des laufenden Auftrages
bis zur Bezahlung zuriickstellen und fur die
restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen.
Bei Vorliegen begriin deter Zweifel an der Zah-
lungsfahigkeit des Auftraggebers ist der Verlag
berechtigt, auch wahrend der Laufzeit eines
Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer
Anzeigen ohne Ricksicht auf ein urspringlich
ver einbartes Zahlungsziel von der Vorauszah-
lung des Betrages und von dem Ausgleich of-
fenstehender Rechnungsbetrage abhéngig zu
machen.

15. Der Verlag liefert mit der Rechnung auf
Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und
Umfang des Anzeigenauftrages werden Anzei-
genaus schnitte, Belegseiten oder vollstandige
Belegnummern geliefert. Kann ein Beleg nicht
mehr beschafft werden, so tritt an seine Stel-
le eine rechts verbindliche Bescheinigung des
Verlages Uber die Veroffentlichung und Verbrei-
tung der Anzeige.

16. Kosten fur die Anfertigung bestellter Filme,
Druckstocke, Matern, digitaler Druckvorlagen
und Zeichnungen sowie fur vom Auftraggeber
gewiinsch te oder zu vertretende Anderungen
urspriinglich vereinbarter Ausfih rungen hat
der Auftraggeber zu tragen. 17.Aus einer Aufla-
genminderung kann bei einem Abschluss tGber
mehrere Anzeigen ein Anspruch auf Preismin-
derung hergeleitet werden, wenn im Gesamt-
durchschnitt des mit der ersten Anzei ge be-
ginnenden Insertionsjahres die in der Preisliste
oder auf an dere Weise genannte durchschnitt-
liche Auflage des vergangenen Kalenderjahres
unterschritten wird. Eine Auflagenminderung
ist nur dann ein zur Preisminderung berechtig-
ter Mangel, wenn sie mehr als 20 v.H. betragt.
Daruber hinaus sind bei Abschlissen Preis min-
derungsanspriche ausgeschlossen, wenn der
Verlag dem Auftragge ber von dem Absinken
der Auflage so rechtzeitig Kenntnis gegeben
hat, dass dieser vor Erscheinen der Anzeige
vom Vertrag zurlicktreten konnte.

18.Druckvorlagen werden nur auf besondere An-
forderung an den Auftrag geber zurlickgesandt.
Die Pflicht zur Aufbewahrung endet drei Mona-
te nach Ablauf des Auftrages.



